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E ¢e Editorial

Fale com o Letras:
letras@cafecomletras.com.br

Consumo de arte:
para dar e vender

Colocar consumo e arte na mesma frase pode ser motivo suficiente
para causar arrepio a ouvidos desatentos. E digo desatentos porque
falamos nesta edicao do Letras da acep¢do mais ampla do consumir -
desfrutar, vivenciar, usar, absorver.

Talvez estejamos um bocado viciados na nocdo do “ter” como condi-
¢do para o “consumir”. Felizmente falamos aqui de arte, e o possuir se
torna menos importante do que o conhecer. Falamos de um universo
em que sentimentos, sensacdes e impressdes pessoais gravadas na
memdria constituem o patrimdnio maior, e mais rico € quem mais
viu, sentiu, ouviu.

(laro que hd mercado para se discutir, e é conversa para mais de ano
e come¢armos a pensar em conceitos como preco e valor. Uma con-
versa pertinente, sem ddvida, mas hoje, agora, nessa edi¢ao nimero
30 pelo menos, ndo é a tnica. Ainda bem.

Comemore conosco a terceira dezena de Letras com essa certeza feliz:
arte para mim, para vocé, para todos nds, para quem pode e pra quem
quer. Consumimos arte de maneiras diferentes, mas participamos
disso de maneira deliciosamente democratica. S6 querer. Boa leitura!

Carla Marin
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tributo a maiakovski

mais facil é ser feliz

vencer as mesmas batalhas
por todos ja negociadas
sem riscos nem um triz

mais facil € manter o riso
contar as velhas piadas

por todos ja gargalhadas
sem choro nem um vicio

mais facil é rezar a missa
confessar os antigos pecados
por todos ja perdoados

sem terco nem ave-maria

mais facil é viver a vida
sonhar os amores alados
por todos ja enamorados
sem asas nem cicatriz

Ana Caetano

(arlos Augusto Novais nasceu em Jodo Monlevade em 1958. Poeta
e professor de Filosofia e Literatura, publicou os livros de poesia “A de
palavra” (1989), “alvo S.m.” (1997) na Coledo Poesia Orbital, o (D de
poesia “Cacograma” (em parceria, 2001). Participou como editor das
revistas “Alegria Blues Banda” (1979), “Salto de Tigre” (1993), “Mostra
Poética de Belo Horizonte” (1994-1996), do jornal “Inferno” (2000) e foi
um dos coordenadores do 1° Festival de Poesia de Belo Horizonte (1994).
Com um paideuma variado, entre a poesia marginal, o hai-kai, a poesia
concreta e o lirismo dos modernos, Carlos Augusto ja conta com uma
obra expressiva onde ele conseque filtrar essas influéncias em versos
solidos, pungentes e musicais. Como nessas quadras ainda inéditas em
homenagem ao poeta russo.

mais facil é subir ao paraiso
galgar os eternos degraus
por todos ja partilhados
sem corda nem bala vil

mais facil é perder a rima
cantar as conhecidas baladas
por todos ja dedilhadas

sem alatde nem uma lira

mais facil é dizer o dificil
escrever as nobres palavras
por todos jd oficializadas
sem comego nem fim

mais facil é chegar ao cabo
sem misturar as tintas
nem atrapalhar o inicio
por todos ja comecado

2009 (inédito)
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INFERNINHOS
Marcelino Freire

[01]

— 0 pecado, meu filho.

[02]
Tirou a calcinha
e vestiu a camisinha.

(03]
Homem com HIV.

[04]
— Diz que me ama.
— Ai é mais caro.

[05]
Entre 0 pau e avulva,
uma pulga.

[06]
— Quem é meu pai, mae?
— O dinheiro.

[07]
Bebeu todas.
E ndo comeu nenhuma.

[08]
Fodia e noite.

[09]
— Amor, como é
mesmo o0 seu nome?

[10]
Tinha idade para ser sua neta.
E o pior que era.

MARCELINO FREIRE é autor, entre outros, de Contos Negreiros (Pré-
mio Jabuti 2006) e RASIF — Mar que Arrebenta, ambos langados
pela Editora Record. Idealizou e organizou a antologia Os Cem Me-
nores Contos Brasileiros do Século (Atelié Editorial, 2004). Mais in-
formacdes sobre autor e obra, acesse: www.eraodito.blogspot.com

QUEM FAZ 0 DESIGN DO LETRAS
TAMBEM FAZ VIDEO, FOTOGRAFIA,
ILUSTRAGAO, ANIMACAO, CONSULTORIA
DE COMUNICACAO, OUTSOURCING

DE CRIAGAD E DESIGN PARA WEB.

JUMBO. GRANDES IDEIAS. » WWW.JUMBOPRO.COM.BR » (31) 41018007 » (31) 2535 5145

Antes que amanhega
Eder Rodrigues

Esse seu jeito de ferir me excita.

Cubro meu siléncio para desnuda-lo apenas
quando nao mais houver escoros.

Refaco a cama como quem resiste aos sonhos
e impede que se unam em deserto e graos.

Pode tomar o meu peito como eterno

e ai cravar 0 Sono que nos aproxima sempre.
Adoro ecos. Provas inconstantes de que algo vive.
S6 preciso agora deté-los sobre mim.

Vasculho abrigo por entre seu coracdo,

por entre o frio de suas maos.

Estar em alguém é construir-me inteiro

a partir daquilo que escorre ou faz doer.

Minha natureza que se esgota é s6 uma

forma de dizer que amo.

Mentir no intervalo do amor é me manter sensato
e nao me sufocar em vazios e deuses rasos.

E nem pense em esquecer
Nutrir a ilusao nos faz significar
E o tempo quase ndo se move.
Apenas pulsa:

na violéncia com que respiras
no imundo do teu labio

na tua nudez em detalhes.

Entdo:
Dorme, como se cansasse.
Enquanto gozo, como se existisse.

(0 que me escapa pelos poros
E s6 uma forma de chorar por outras vias).

Eder Rodrigues - Prémio Jacy Bezerra de Poesia — Macei/AL 2007

Literatura
premiada

Pedro Malard Monteiro

Marcelino Freire nasceu em Sertania onde, no minimo, encantou
sua mae. Se nao ficaram encantadas outras pessoas em Paulo Afon-
50 e no Recife, por onde ele também passou e morou, ficaram en-
cantados os habitantes de Sao Paulo, capital, onde ele agora mora
e agita a vida cultural. Eu fiquei pasmo quando o conheci. O cabra
encanta cobra. Quando ele Ié um conto seu em voz alta, sereia fica
com inveja. Uma vez disseram que o pernambucano fazia bula de
remédio soar como poesia. Mentira. Tudo bem que ele é ator frus-
trado confesso, ou seja, tem formagao teatral e portanto presenca
de palco, voz apimentada, e timing preciso. Mas o que faz seus con-
tos sonoros é que ele escreve como quem faz misica. Se publicasse
livros em (D, ganhava o prémio Jabuti logo com Angu de Sangue.
0 prémio jabuti s6 veio com Contos Negreiros e veio atrasado. Mas
como a lebre dormiu, o jabuti nao chegou tarde.

Eu ainda nem vi o Eder Rodrigues em pessoa, mas ja quero ouvi-lo
declamando. Ele acaba de ganhar dois prémios de contos. Prémio
em dinheiro. Vou convida-lo para uma cerveja e ainda vou dizer que
ele é quem paga a conta. Além de prémio em concurso de conto, ele
coleciona prémio de poesia falada e poesia quietinha. Ele é mineiro
e mora em Belo Horizonte. Torco que para faca sucesso sem ter que
sair daqui.

Marcelino Freire mandou uns Inferninhos especialmente para o Le-
tras. Eder ofereceu um poema e aguardamos uma prosa que vird.
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Livro

eletronico

e musica
iImpressa
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download

Ana Elisa Ribeiro

Antes de ter contato com a MOJO Books, tive
contato com Ricardo Giassetti, que ndo pa-
rece, nem de longe, ter os 37 anos que tem.
Estdvamos batendo um papo em uma mesa-
redonda sobre literatura na web, na (asa
Mdrio de Andrade, em Sdo Paulo. A fala dele
ficou por tltimo, como as batatas fritas gos-
tosas que a gente vai deixando no prato. Ld
pelas tantas, ele comegou a falar da editora
100% digital que ele mantém com o parceiro
Danilo Corci, 34 anos (ndo sei se aparentes,
porque néo o conhego pessoalmente), e en-
tdo descobri que livros eram esses. A mistura
(blend finissima) € mais do que potente: texto
com temas musicais em formato para do-
wnload gratuito. Fdcil, ndo? Os M0JO Books
logo despertaram minha curiosidade. Passei
a acompanhar a trajetdria dos editores néo
apenas porque gosto de mdsica e de literatu-
ra, mas também porque gosto de edicdo. Nes-
ta entrevista, Giassetti e Corci explicam como
funciona uma editora digital e como a M0JO
vem se sustentando desde sua “inauguragéo’;
em dezembro de 2006.

56 para localizar melhor os “donos” da M0JO
Books, Giassetti é escritor e roteirista profis-
sional. Os textos dele circulam por ai em por-
tugués, inglés e japonés. Fundou a Pandora
Books, tem uma bagagem de mais de 300
titulos e escreveu dezenas de histérias em
quadrinhos. Danilo Corci é formado em Pro-
dugdo Editorial pela Escola de Comunicagdo e
Artes da USP. Trabalhou na Folha de S.Paulo.
Depois disso, criou e dirigiu as redagdes de
contelido dos portais BrTurbo e Megazon.
Como se ndo bastasse a MOJO, ele é redator
da JWT e editor da revista Speculum, na qual
Giassetti também escreve. A MOJO conta ain-
da com um staff de colaboradores invejdvel:
Delfin, como diretor de arte e editor de comix;
Luiz Guilherme Couto Pereira, editor; Pablo
Melgar, na editoragéo eletrdnica; Camila Kint-
zel, na revisdo de textos; Haydée Uekubo, na
diregdo de arte; e Larissa Hirsch, na assessoria
de imprensa.

Letras: Ricardo e Danilo, precisamos come-
car nossa conversa explicando o que é a M0JO
Books. Vocés devem ter uma resposta ja en-
saiada para esta pergunta, nao é? E entao?

Danilo Corci: A M0JO Books é uma editora
100% digital, uma das pioneiras do género
no Brasil, ja que aposta s6 no formato digi-
tal. Ela foi criada em dezembro de 2006, com
sua primeira colecdo, que parte da sequin-
te premissa: “Se um disco fosse literatura,
que histdria contaria?”. A partir dai, vdrios
autores passaram a transformar discos em

ficcdo literdria. Em 2008, vieram duas novas
colegdes: a de Singles e Comix, baseada em
apenas uma mdsica.

Ricardo Giassetti: Muita gente acha que
somos contra outros formatos e suportes de
livros, o que nao é verdade. A MOJO Books
é uma iniciativa necessaria que deu certo. £
com iniciativas assim que os meios evoluem.

Letras: Vocés sao publicitérios. 0 que os le-
vou a atacar a producao de livros digitais? 0
interesse inicial teve mais a ver com livros ou
com musica?

DC: Na verdade, “estamos” publicitarios. Nés
dois temos formacdo editorial e queriamos
montar uma editora ja faz tempo. Como tra-
balhamos com publicidade para ainternet, o
caminho natural foi tentar explorar o poten-
cial literdrio dentro desse formato. E, claro, o
interesse simultaneo em misica e literatura
levou a criacdo da colecdo. E vemos, a cada
dia, 0 aumento de vendas de e-books, jé ja
superando o papel. Entéo, por que ndo fazer
isso aqui também no Brasil?

RG: Nao apenas pela sensacao de vanguar-
da que os e-books ddo, mas também pela
praticidade e o sentido que fazem no sé-
culo XXI. Eu ndo somente fui editor como
também fui dono de editora. Os e-books,
por pior que vendam, por mais que “en-
calhem”, nunca desperdicam papel, nunca
acumulam custos de gréfica, distribuicdo...
todas essas funcdes sdo executadas pela
propria editora — ou, em alguns casos, al-
gumas sao delegadas —, o que diminui o
custo final e aumenta a lucratividade do
produto. Mais: o formato permite que no-
vos autores sejam lan¢ados e titulos nao
tdo “apelativos comercialmente” podem
ver a luz do sol.

Letras:E que relacdo essa ideia teve com a
edicdo de livros de papel?

DC: Nenhuma, exceto usar os mesmos me-
canismos que norteiam uma publicacdo em
papel. Mas desde seu inicio, tudo foi pensa-
do para o ambiente digital.

RG: No comeco, era estranho quando fe-
chdvamos um livro com nimero de pégi-
nas impar. Mas, depois, nos acostumamos.
Outra passagem engracada foi quando a
Microsoft pediu que cridssemos um mode-
lo e-book para seu software Silverlight. Na
apresentacao original, ndo havia a sensacao
de flip das pdginas, mas pediram que colo-
dssemos uma simulacdo animada, como
se as pdginas estivessem sendo folheadas
quando clicadas. E desse tipo de cacoete que
os leitores ainda tém algum resquicio e que,
esperamos, sejam esquecidos em uma ou no
maximo duas geragoes.

DIVULGAGAO

Danilo Corci e Ricardo Giassetti pensando
em MOJO Books de sucesso.

Letras: Como é o “consumo” dos MOJO
Books?

DC: Ndo sei ao certo se entendi bem o que
vocé quer dizer com “consumo’, mas temos
uma base de 60 mil leitores, com cada livro
passando, em menos de um més, dos 5 mil
downloads.

RG: Vou pegar outro lado de “consumo”.. os
livros foram, desde seu conceito e projetos
graficos, pensados para que atraissem o pd-
blico e quebrassem a famigerada “barreira
da leitura digital”. Com isso, quero dizer que
a fungdo primordial da MOJO Books era cha-
mar gente, despertar o interesse, etc. para
algo que ainda nao era consumido em quan-
tidade e que ainda gerava certa reticéncia.
Esperamos que a M0JO Books tenha pelo
menos ajudado um pouco o publico leitor
a entender que livros podem ser langados e
lidos em ambiente digital.

Letras: 0 livro de papel tem muita ascen-
déncia ainda sobre quem escreve. Os M0JO
podem se tornar livros de papel ainda? Vo-
¢és tém esse objetivo?

DC: Obviamente, ndo descartamos nenhu-
ma possibilidade, mas ndo temos a intencao
de levar a M0JO para o papel. Ela foi criada
para ser digital e, mesmo que ainda muitos
autores tenham dificuldade com o digital, a
nova geracao nao tem — e ela [a nova gera-
¢do] tem escrito muito.

RG: Mesmo assim, “muita ascendéncia” é
discutivel. O ndmero de leitores de obras
literdrias ndo tem crescido muito ultima-
mente, embora o mercado tenha notado um
crescimento extraordindrio no surgimento
de novos escritores e um salto na produgao
criativa. De novo, esses fendmenos estdo in-
timamente ligados ao surgimento e ao uso
intenso da internet.

Letras: A edicao de livros 100% digitais é
rentavel?

DC: Em termos de custo de produgao, ex-
tremamente rentéavel. Mas a M0JO tem um
modelo alternativo de negdcio que ndo
onera o leitor, buscando fonte de receitas no
mercado publicitario, com acdes localizadas
para algumas marcas — é dai que vem o sus-
tento da editora e dos autores.

RG: 0 mercado ainda esta engatinhando,
mas as perspectivas sao boas. Um dos gar-
galos eram “reading devices” eficientes,
mas, no Ultimo ano, vimos esse mercado
decolar, muito gracas ao Kindle, da Amazon.
com. 0 Kindle pode nao ser a melhor op¢ao
para leitura, mas sua campanha e seu suces-
so comercial alavancaram outras marcas...
além de investimentos de empresas como a
Sony nesse tipo de aparelho. Em pouco tem-
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po, teremos e-ink colorida e formatos de papel
digital funcionais até para a leitura no tamanho
dos jornais convencionais.

Letras: A producdo de livros impressos tem um
processo bastante complexo, orquestrado por edi-
tores e do qual participam muitos profissionais.
Qual é o fluxo da producao dos M0JO? Quem sao os
envolvidos? Sao profissionais ou cabem amadores
na edicdo digital?

DC: O processo é similar. Recebemos o original,
fazemos a edicao, retrabalhamos o material com
0 autor, preparacdo de texto, depois passa por re-
visao, hd capistas e designers profissionais, tudo
como manda o figurino. Em qualquer lugar do
mundo, em qualquer mercado, se vocé quer um
trabalho profissional, bem-feito, ndo ha espaco
para amadores.

RG: Mais uma vez, a vantagem do on-line sobre
0 papel. Somente no Ultimo semestre, dois livros
— um que escrevi e outro que traduzi, para duas
editoras diferentes — tiveram de ser “reimpressos”
em gréfica. O primeiro, por um erro na montagem
das chapas de impressao na gréfica... na verdade,
esse livro ainda seria reimpresso uma segunda
vez. 0 sequndo, um livro de arte luxuosissimo,
colorido, capa dura, em papel couché, que teve
problemas de ajustes no cilindro da impressora e
algumas pdginas ficaram fora do registro. Se fosse
na M0JO, bastaria a gente arrumar o PDF e subir
novamente no FTP. Simples. Tao simples que até
amadores talvez possam fazer e aprender durante
0 processo.

Letras: O que se parece e o que se diferencia da
producdo impressa na produgdo de livros digitais?
DC: Sdo praticamente idénticos, afinal é literatura
e entregamos um livio — em PDF. A grande dife-
renqa € que, no digital, temos custos mais baixos,
podemos arriscar mais. E também podemos pensar
diferente, podemos planejar um novo tipo de litera-
tura que ndo fique presa somente no suporte “livro”,
seja ele de papel ou um arquivo PDF. No caso de um
dos livros da colecdo, a autora fez toda a histdria no
livro, mas o detalhe final leva o leitor para um post
de um blog especifico, s6 para citar um exemplo.

Letras: Como vocés acionam os autores? Os livros
de papel podem ser encomendados, mas prova-
velmente a oferta de autores é maior. Acontece 0
mesmo com os M0JO?

DC: Trabalhamos em dois modelos. Convite aos
autores e recebimento de propostas. Claro que
sempre temos um volume maior de autores do
que damos conta rapidamente, mas acho isso
perfeitamente aceitdvel, ainda mais num am-
biente digital.

RG: A abundancia de autores para M0JOs é ex-
plicada por trabalharmos com um imaginério
riquissimo e inspirador, a musica. Outros fatores,
como ser bacana estar na cole¢do e o tamanho dos
textos sao atrativos de peso também.

Letras: Quem projeta? Ou hé um projeto mais ou
menos padronizado? Parece que todos os livros
lembram as capas de (D, ndo €?

DC: Como é uma colecdo, existe um projeto gra-
fico tinico criado pelo Delfin. E trabalhamos com
vérios ilustradores para a criacdo das capas.

RG: Os projetos gréficos variam apenas de produ-
to a produto, como Books, Singles e Comix.

Letras: Ha padrdo de nimero de paginas? Como
vocés chegaram a ele?

DC: Nimero de pdginas, ndo, mas ndmero de ca-
racteres. No maximo 20 mil, com certa flexibilida-
de para 25 mil. Chegamos nesse nimero apds ler
vdrios e-books estrangeiros, ler pesquisas sobre

leitura digital, ler como a Amazon estava lidando
com o assunto. Esse niimero de caracteres signifi-
ca mais ou menos 30-40 minutos de leitura numa
tela de computador, que parece ser, até hoje, 0
mais aceitdvel por um leitor proficiente.

RG: Para os M0JO Singles, observamos uma de-
manda que ndo estava sendo atendida. Mesmo
tentando aproximar a literatura do nao-leitor
através da musica, mesmo textos de 20 mil ca-
racteres ainda pareciam amedrontadores para al-
guns... entdo, para viabilizar ainda mais o acesso
a quem praticamente nao €, criamos o formato
Single, que €, a priori, praticamente do tamanho
de uma noticia de portal digital... e, isso sim, todo
mundo |&. Se o leitor nao vem até nds, nés vamos
até [ busca-lo.

Letras: Como é que rola o cuidado com a “litera-
riedade” do texto? Ou o vinculo com a mdsica é
mais importante?

DC: 0 cuidado literario é feito editorialmente. Le-
mos os livros, as histérias que tém potencial sao
desenvolvidas, as que ndo tém, vetadas e retor-
nadas para os autores retrabalharem, tal como
é feito em qualquer editora no mundo. E como
adendo, vetamos também referéncias diretas as
letras das masicas, salvo citacdo que fizer sentido
com o texto.

RG: Exato... s6 pra deixar mais claro ainda, é costu-
me nosso ouvir os discos escolhidos pelos autores
tanto para fazermos a ponte entre o texto a ser
editado e o album/musica e também conferir se
ndo hd literalidade. £ literalidade, neste caso, e ndo
“literariedade’”.

Letras: Quem diagrama, quem ilustra, quem revisa?
DC: A diagramacao é capitaneada pela M0JO Fac-
tory, 0 nome do nosso estddio editorial. Temos o
Pablo Melgar, que coordena essa parte, sob su-
pervisao do Delfin, nosso diretor de arte. As ilus-
tracbes sempre vém de algum artista convidado
e a revisao também € interna, comandada pela
(Camila Kintzel, com desdobramentos para outras
colaboradoras, como a Camila Werner.

Letras: Tenho certeza de que o fantasma do gar-
galo da distribuicdo ndo assusta vocés...

DC: Nem um pouco. Podemos dizer que nossa dis-
tribuicdo cobre o mundo todo.

RG: Onde houver uma conexao, 0 M0JO Delivery
chega até vocé.

Letras: Quais foram os MOJO mais bem-sucedi-
dos?

DC e RG: O Anacronico (Pitty), da Carla Mendes;
Revolver (Beatles), do Jota Wagner; e Back to bla-
ck (Amy Winehouse), da Fernanda Nascimento.
Todos eles ja ultrapassaram 50 mil downloads.

Letras: Digam ai os MOJO mais “baixados”. Esse é
um bom parametro do sucesso do livro?

DC e RG: Sim e ndo. Temos grandes livros que ndo
estdo entre os mais baixados. Na verdade, o ter-
mometro estd nas bandas, ou seja, se 0 Marcelino
Freire faz do Jodo Gilberto, provavelmente ele terd
menos download do que a novata Carla Mendes,
que fez da Pitty. Lidamos com um universo de fas
bem fiéis.

Letras: Ha autores de MOJOS que ja eram conhe-
cidos na edicdo impressa? Quem?

DC: Claro. Marcelino Freire, Andrea Del Fuego, Si-
mone Campos, Stella Florence, Vange Leonel, Mar-
celo Maluf, o Giassetti e tantos outros.

RG: Vale lembrar também que somos responsa-
veis pela iniciacao de alguns outros artistas. Um
exemplo bacana é o Gastdo Moreira, apresen-
tador, diretor e msico talentosissimo que lan-

cou seu primeiro trabalho de ficcao pela M0JO
Books, com “0 Fantasma de Caim’, inspirado no
New Model Army. Gostamos de quebrar paradig-
mas e nao usar rétulos... o que é um “escritor”?
No happy hour que fazemos todas as semanas,
0 M0JO Club, em um clube na rua Augusta (Sao
Paulo), ndo convidamos DJs profissionais para
tocar, mas pessoas de varias dreas, publicitarios,
editores, jornalistas... pessoas que tém bom gos-
to e sagacidade.

Letras: Como fica 0 marketing de vocés? E espon-
taneo? As redes sociais na internet ajudam muito?
DC: Nosso marketing é todo digital. Criou-se uma
espécie de viral, blogs divulgando a M0JO porque
saiu um livro da banda de que o blogueiro gosta e
assim por diante. Mas a imprensa tradicional tam-
bém nos ajudou bastante.

RG: Foi incrivel, desde o comego, o resultado es-
pontaneo que tivemos na midia. Inclusive, este
foi um dos motivos principais para estendermos o
projeto além dos 12 volumes iniciais.

Letras: A repercussao dos MOJO e da editora de
livros 100% digital tem sido bacana, nao?

DC: Muito, mas muito mesmo. Isso nos surpre-
endeu, ainda mais quando recebemos propostas
de jovens de 12, 13 anos escrevendo seu livrinho.
Quem foi que disse mesmo que jovem brasileiro
nao |é e ndo escreve?

RG: Parece que encontramos uma férmula que
muita gente procura: “Agradar gregos e troianos”.

Letras: Vocés nao precisam se preocupar com
estoque, nem com a sobra das edic6es. Isso é ba-
(ana, nao?

DC: Isso nos da uma agilidade extraordindria. Se
vocé quiser um livro da M0JO, vocé encontra, nem
que seja num torrent da vida.

RG: Para ajudar na brincadeira, até “esgotamos” al-
guns titulos, s6 para incentivar a troca entre leitores.
No Orkut, na nossa comunidade, o pessoal que pro-
cura um MOJO esgotado chega |4 e encontra algum
usudrio que tem o arquivo e envia por e-mail.

Letras: Vocés lidariam bem se tivessem de admi-
nistrar uma editora nos moldes tradicionais? Ou
isso soa como “traicao digital” para alguém?

DC: Se vocé se refere a impressao em papel, po-
deria soar como traicdo sim, mas o mundo dos
negécios sempre é varidvel. O importante é ter
rentabilidade para manter o negécio andando.
Hoje, ir para o papel seria quase um suicidio para
aM0JO, uma vez que o retorno é demorado e teri-
amos de ter muito mais cuidado nos langamentos.
Livros como o do Cezar Zanin, baseado num disco
da obscura banda italiana Perturbazione, nunca
seria lancado, ndo pela falta de qualidade, afinal
€ um grande livro, mas porque dificilmente teria
apelo de vendas.

RG: Se for pelo lado administrativo, como ja dis-
semos, trabalhamos bastante com edicdo con-
vencional nos Gltimos 15 anos... o mais dificil
em gerenciar uma editora nao € o dia-a-dia ou 0
processo, mas sim encontrar titulos fortes e en-
contrar o pdblico que pagara o salario dos nossos
funciondrios.

Letras: Lidando com musica, vocés atacam um
nicho, que € outro aspecto que a internet favorece.
Isso tem sido bacana? Nao limita vocés?

DC: A mdsica atinge todo mundo, entdo ndo esta-
mos em um nicho, muito pelo contrdrio, estamos
no mainstream. A literatura aqui no Brasil é mais
nicho do que musica. Mas ndo vejo limitacdo, ndo.
Existe a colecdao baseada em misica, mas nada
nos impede de lancar uma colecao de originais,
por exemplo. A musica é nosso carro-chefe, mas

nao € s6 0 que queremos fazer.

RG: Como dissemos, se lan¢assemos apenas “mais
uma colecao de e-books em PDF” seriamos mais
um num mar de corajosos pioneiros marcados
para morrer de fome. A ideia da M0JO Books nos
permite, agora, criar outros modelos e produtos
e conseguir a atencdo da midia e dos leitores. J&
estamos com meio caminho andado.

Letras: E quanto a profissionalizacao? Os livros de
papel sdo uma inddstria, com profissionais em-
pregados, saldrios, notas fiscais. Os editores e os
colaboradores da MOJO vivem de qué?

DC: Hoje, a MOJO Books praticamente empata
entre o que arrecada e o que gasta. Todos os co-
laboradores da M0JO trabalham nas mais diver-
sas areas, tal como no mundo editorial brasileiro
recheado de frilas. Mas a M0JO Books é mantida
pela empresa MOJO, uma house de expertise di-
gital tocada por mim e pelo Ricardo. Os autores da
M0J0, como qualquer outro autor brasileiro publi-
cado em editoras, tem o seu percentual de direitos
autorais preservado. A diferenca é que, numa edi-
tora em papel, ele recebe em cima da venda dos
exemplares. No caso da M0JO Books, eles recebem
em cima dos projetos bancados pela publicidade.
E ai entramos no mercado, vai do gosto do cliente.
Se ele quer usar o seu livro e ndo 0 meu, vocé vai
receber, eu ndo.

RG: Hd projetos especiais que fazemos eventu-
almente, mas estes ainda sdo mais cases do que
propriamente modelos rotineiros. Explico: fizemos
uma agdo de concurso em parceria quando uma das
bandas campeas de download veio ao Brasil. O re-
sultado foi gratificante e agora temos os dados para
oferecer 0 mesmo modelo para outras gravadoras.
0 mesmo para um projeto para uma montadora
de carros que deu uma coletanea de jazz para seus
melhores clientes no final do ano e, no mesmo (D,
como diferencial, comprou da M0JO a produgdo de
um MOJO Single para cada mdsica.

Letras: Quanto tempo um MOJO leva para ficar
pronto, do original ao PDF? E claro que queriamos
que vocés nos dessem uma média...

DC: £ bem varidvel mesmo. No caso de um livro de
original limpo, com pouca coisa a mexer e discutir
com o autor, demora cerca de quatro meses.

RG: Os extremos, acredito, foram um que levou
mais de um ano, entre oito ou nove edi¢bes me-
ticulosas. Outro, de um escritor profissional e que
demandava urgéncia para uma comemoragdo,
levou menos de uma semana.

Letras: Que historia é essa de TIM Festival e de
livros para celular?

DC: Dependendo do evento, a gente avalia se vale
a pena ou ndo fazer um especial. Fizemos para o
TIM Festival e fizemos para o Planeta Terra. Cada
atracao desses festivais ganhou ou um Book ou
um Single, dentro de um hotsite especial criado
para o evento.

RG: Ja os livros para celular serdo uma realidade
ainda este ano. Todos os M0JO que vocé encontra
hoje no site — e alguns exclusivos - estardo ao al-
cance do seu celular. Entéo, se vocé estiver ente-
diada no énibus, basta pegar o celular e pegar um
livrinho da M0JO para ler.

Letras: Vai ser menos chato andar de onibus
e bem mais facil de carregar do que os livros de
papel, ndo? Os celulares cabem na palma da mao.
Os livros de papel pesam na mochila. S6 é preciso
experimentar ler naquela tela pequenina. Mas,
valeu, Danilo e Ricardo, por apresentar a M0JO
Books ao piblico do Letras. E s6 correr até o com-
putador mais préximo e digitar www.mojobooks.
com.br.

Letras
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Vista do pdtio interno da Pinacoteca de Sdo Paulo. (ARAUJO, Emanoel (Ed.).
Pinacoteca do Estado de Sdo Paulo um restauro em agéo. Sdo Paulo: Burti,
2002. p.65

Vista externa do museu Guggenheim de Bilbao

Paula Zasnicoff Cardoso

A arquitetura tem assumido um papel rele-
vante em museus contemporaneos. Edificios
autotélicos, que tém na arquitetura uma fi-
nalidade independente das demais fungdes
do museu, sdo fregiientes no atual contexto.
0 caso de maior destaque é o museu Gugge-
nheim de Bilbao, projetado por Frank Gehry
e construido entre 1992 e 1997. 0 edificio foi
0 pivd de uma grande mudanca na cidade
basca, que atraiu muitos turistas e passou a
integrar o cendrio internacional do circuito
das artes.

0 controverso projeto recebeu grande aten-
¢do da midia e gerou vastos debates em tor-
no de sua concepcdo. Chegou a ser exaltado
como a grande obra arquitetonica do fim
do século XX, especialmente por instaurar
um novo método projetual e construtivo,
contando com avangadas interfaces tecno-
l6gicas em seu desenvolvimento e possibi-
litando a construgdo da forma extravagante
revestida em titanio. Entretanto, a grande
contradicdo do edificio estd justamente nes-
te ponto: a divergéncia entre a excéntrica
forma externa e os espacos internos, pris-
mas retangulares que mantém a concepcdo
expositiva moderna. Como salientou David
Sperling: “0 museu, intensamente gesta-
do em sua forma, parece ndo incorporar o
intenso debate que se processa, desde a
década de 1960, sobre os espacos da arte. 0
paradoxo do anacronismo do cubo-branco-
decorado” (SPERLING, 2005).

A arquitetura brasileira conta com signifi-
cativas realizagdes em edificios de museus,
desde os paradigmaticos edificios moder-
nos do MAM do Rio de Janeiro do arqui-
teto Affonso Eduardo Reidy e do MASP de
Sao Paulo projetado por Lina Bo Bardi, até
projetos mais recentes como o Museu Bra-
sileiro da Escultura (MuBE) de Sao Paulo, de
Paulo Mendes da Rocha, e o Museu de Arte
Contemporanea (MAC) de Niterdi, de Oscar
Niemeyer. Entretanto, mesmo nestes proje-
tos de grande qualidade arquitetnica, resta
ainda a discussao acerca da complexidade
da instituicdo museal e de suas funcbes. 0
MuBE e o0 MAC sao museus construidos sem
colecdo, sem nenhuma programagdo e sem
uma postura museoldgica. Porém, além

desta questao primordial e da auséncia total
de um projeto cultural amplo, estes edificios
enfrentam ainda a auséncia de infra-estru-
tura programatica necessria, como reser-
vas técnicas com dimensdes adequadas,
climatizacdo especifica para a conservacao
de obras diversificadas, laboratdrios de
restauro e até mesmo de acessos de carga
adequados. E preciso ter clara a necessidade
de projetos amplos, multidisciplinares, em
que a questao arquitetonica, apesar de sua
grande importancia, é apenas mais um dos
muitos componentes que conformam a ins-
tituicdo museal.

Outra questdo recorrente nos museus con-
temporaneos é a relacdo mercadoldgica
que muitas instituicdes adotam. Em O lugar
da arquitetura depois dos modernos, Otilia
Arantes discorre seus (ltimos comentdrios a
respeito dos novos museus. A autora critica
incisivamente a abordagem consumista que
05 espacos culturais vém apresentando nos
dltimos anos, aproximando-os de shopping
centers. A autora chama a atencdo para o
encontro entre cultura, dinheiro e poder,
no que vem chamando de “culturalismo de
mercado”. A proliferacdo das franquias de
museus Guggenheim mundo afora é um
sintoma deste tipo de abordagem. A atua-
¢ao do diretor desta instituicao entre 1988
e 2008, o executivo Thomas Krens, provocou
essa grande mudanca sendo decisiva ao que
Arantes classifica de “virada cultural dos sis-
temas das artes”na qual cultura e economia
se complementam (ARANTES, 2005).

Ndo se pode negar a influéncia que merca-
do e economia podem exercer no meio ar-
tistico, bem como nas institui¢des, contudo
este direcionamento ndo € onipresente no
meio cultural. Josep Maria Montaner no li-
vro Museus para o século XXI agrupa vérios
projetos contemporaneos, categorizando-
0s em oito conjuntos tipolégicos de gran-
de diversidade. Em sua conclusao, o autor
também chama atencdo para a aproxima-
¢do entre arte e mercado nos museus con-
temporaneos, tracando um paralelo entre
museus, como lugares de consumo, e lojas
que, para agregar valor aos seus produtos,
adotam ldgicas museograficas em seus
projetos. Entretanto, o autor discorre ainda
sobre uma outra tendéncia: “os museus de
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inclinacdo mais social” que geram grandes
espacos urhanos. Nestes casos, a questao
do museu ganha a dimensao urbana, con-
ferindo representatividade e vida coletiva
aos cidadaos.

No Brasil, um grande exemplo deste tipo
de projeto é a reforma da Pinacoteca do
Estado de Sao Paulo, projetada por Paulo
Mendes da Rocha entre 1993 e 1998. Ao
mudar a organiza¢do espacial da Pinaco-
teca, invertendo seu acesso e proporcio-
nando uma nova ldgica de circulagdo, o
arquiteto nega a postura classicizante do
edificio original de Ramos de Azevedo e
transforma sua escala impositiva. A mu-
danca do acesso e as conseqiientes inter-
vengdes no interior do edificio - a insercao
das pontes metdlicas e a instalacdo das cla-
rabdias — conformam um artificio vigoroso
na busca da escala urbana. 0 novo eixo de
circulagdo estabelece uma relagao diferen-
ciada entre 0 museu e a cidade, que valo-
riza a movimentacdo de pedestres propor-
cionada pelo seu entorno, em que estdo o
metrd e 0 Parque da Luz. O projeto valoriza
o didlogo entre a Pinacoteca e a vizinha es-
tacdo da Luz, abordando respeitosamente
a relacdo entre as relevantes construcdes
do entorno. 0 partido da intervencdo estd
fortemente ligado ao desejo de integrar o
edificio a cidade, tornando o espaco inter-
no do museu um prolongamento do terri-
torio urbano e transgredindo o limite entre
publico e privado. A meu ver, ndo restam
ddvidas que é deste tipo de projetos que
nossas cidades carecem.
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D de Direito e Cultura

Christina Fornaciari

Eles divertem milhdes de pessoas dia e
noite, em clubs, festas particulares e até na
internet; porém, legalmente, esses profis-
sionais ndo existem. Excluidos das leis “dos
misicos” e “dos artistas”, respectivamente
Lei 3.857/60 e Lei 6.533/78, os Disc Jockeys
(DJs) vém, ha décadas, atuando na informa-
lidade. Quando contratados, sdo registrados
na Classificacdo Brasileira de Ocupacdo em
classes “emprestadas”, ja que nao possuem
categoria propria. Sem reconhecimento pelo
ordenamento juridico, os DJs enfrentam um
cotidiano problemético, lancados no merca-
do da industria do entretenimento sem as
protecdes e garantias especificas que esse
mercado exige.

Negar que eles existem é impossivel: ape-
nas no Estado do Rio de Janeiro sao mais de
100.000 exercendo a profissdo’, que existe
de fato, mas nao de direito. 0 quadro da
Lei dos Artistas que define as atribuicdes
dos abrangidos pelo SATED — Sindicato dos
Artistas e Técnicos em Espetéculos de Diver-
sdes — nao menciona a atividade do DJ, e
a Lei dos Musicos, além de ndo citd-lo, ndo
deixa margem a inclui-lo. Ambas as leis tém
sofrido criticas pelo segmento artistico, pois
falham ao enumerar os profissionais da arte,
gerando-lhes prejuizos de ordem trabalhis-
ta, contratual, autoral e previdencidria.

E natural que novas formas de expressdo
criativa surjam, a principio sem reconheci-
mento, como ocorreu, por exemplo, com a
web arte e o grafite: ao serem inseridas em
instituicoes oficiais — galerias, museus —
elas, até entdo “marginalizadas’, ganharam
o status de Arte com “A” maidsculo, sendo
legitimadas. Assim também ocorre no mun-
do legal: para que nas¢am juridicamente, as
expressoes artisticas dependem da inser¢ao
em leis que protegem as obras e seus auto-
res, Coisa que nao ocorre simultaneamente
a seu surgimento de fato. E esse nascimento
que assistimos hoje, com a tramitacao de
dois Projetos de Lei que pretendem requla-
mentar o oficio dos DJs.

Sao eles o PL n° 2.631/07, do Deputado
Brizola Neto, e o PL n° 740/07, do Senador
Romeu Tuma. O primeiro propde a criagdo
de cursos profissionalizantes para DJs e VJs
(Video Jockeys), cujos diplomas seriam re-
quisito para o exercicio das atividades. Teve
parecer desfavoravel pela Comissao de Tra-
balho, Administracdo e Servico Piblico da

(amara dos Deputados Federais e passard
por uma sequnda analise.

Jd o projeto de Romeu Tuma, apesar de
também prever a requlamentagdo profis-
sional mediante conclusdo de curso espe-
cifico, ndo condiciona o exercicio da ativi-
dade a esse requisito, pois admite que um
atestado de capacitacdo, fornecido pelo
Sindicato da categoria, substitua o diplo-
ma. Com parecer favordvel pela Comissao
de Educacao, Cultura e Esporte, o projeto
segue para reexame dentro do Congresso,
e propde que os DJs sejam incluidos na Lei
dos Artistas, estendendo-lhes as garantias
que aquela lei ja proporciona aos profissio-
nais hoje nela incluidos.

De fato, tal inclusdo poderia corrigir o que
vem sendo aplicado por alguns SATEDs, que
entendem que as atividades do DJ sao al-
cancadas pelo conceito de operador de som
teatral, qual seja: Operador de Som: Monta
e opera a aparelhagem de som, reproduz a
trilha sonora do espetaculo.?

Como se percebe, a classificagdo dos DJs como
operadores de som ndo € satisfatdria. Primei-
ramente, supor que um DJ esteja reprodu-
zindo trilha sonora de espetaculo pressupde
a existéncia de tal espetaculo, o que nao
acontece na maior parte dos casos — sdo ra-
ras as atuagdes de DJs em contextos de artes
cénicas. Ademais, ao dlassificar os DJs dessa
forma, os SATEDs eliminam a natureza artis-
tica do trabalho daquele D) que cria obras,
reduzindo seu esforco intelectual e criativo
a uma atuacdo técnica. Assim, tal definiao
como aplicada hoje, ndo corresponde a uni-
versalidade do trabalho de D).

Nisso, portanto, o projeto de Tuma traz uma
inovacdo importante: propde que a funcao
de DJ seja dividida em duas classes: “DJ ou
Profissional de Cabine de Som” e “Produtor
DJ". A primeira designaria o profissional que
seleciona obras fonograficas, organizando e
dispondo de seu conteddo ao publico, sem,
no entanto, criar ou remixar obras. J4 a clas-
se “Produtor DJ” abrangeria o profissional
que manipula obras fonograficas e, através
desse processo, gera versdes e mixagens,
criando obra inédita, origindria ou derivada.
A separacdo proposta por Tuma é benéfica,
pois da as duas formas de atuacdo o devido
reconhecimento, inclusive naquilo em que
diferem. O SATED teria, entdo, respaldo legal
para deixar de classificar todos os DJs como
técnicos, dedicando aos DJs autores uma

classificacdo pertinente, como ocorre hoje
com atores, dramaturgos e demais criadores
abrangidos pelo Sindicato.

Se, por um lado, parece unanime entre 0s
DJs o desejo de regulamentacao da profis-
5a0, ja que isso implicaria em uma maior
protecao legal, a opinido deles no tocante a
exigéncia de diploma como condicao para
obtencdo do registro profissional — como
prevé o projeto de Brizola Neto — encon-
tra-se dividida. H& os que a defendem,
afirmando que para ser um bom DJ € ne-
cessario um bocado de teoria e dominio
da tecnologia, instrumento importante
no manejo das pick ups. Argumentam que
a cobranca do certificado sera bem vinda,
pois eliminard oportunistas que, despre-
parados, invadem o mercado motivados
apenas pela visibilidade da profissao’.
Enquanto isso, outros temem que a obri-
gatoriedade de se concluir um curso de
formacdo de DJ possa elitizar a atividade,
atualmente praticada indistintamente
por letrados e por quem nunca estudou.
Acreditam que a formacdo do DJ decorre
da vivéncia nas culturas Hip Hop, Tecno e
Funk, e ndo das salas de aula*, e argumen-
tam que seria injusto exigir dos DJs um
diploma, quando os prdprios musicos nao
precisam dessa comprovacdo para obter a
carteira da OMB — Ordem dos Mdsicos do
Brasil — bastando que sejam aprovados em
uma audicao.

Discordias a parte, o que temos de concreto
€ que ambos os projetos de lei surgem na
esteira das mudangas sociais. As propostas
anunciam uma realidade juridica mais pré-
xima do que se vive na pratica, e advertem:
os DJs fora da lei estao com os dias contados.
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E natural que novas formas de expresséo cria-
tiva surjam, a principio sem reconhecimento,
como ocorreu, por exemplo, com a web arte
e o grafite: ao serem inseridas em institui¢ées
oficiais — galerias, museus — elas, até entdo
“marginalizadas’; ganharam o status de Arte
com “A” maiusculo, sendo legitimadas. Assim
também ocorre no mundo legal: para que
nas¢am juridicamente, as expressoes artisticas
dependem da insercdo em leis que protegem
as obras e seus autores.
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Gabriel Malard

Eu acho que é mentira, porque ouvi de um
desconhecido chato, provavelmente um
pouco bébado e frustrado: um artista mi-
neiro proeminente foi flagrado fazendo
travessuras amorosas com um aspirador de
po! Vocé acredita? Eu achei a coisa um tanto
engracada. O chato jurou e esbravejou que
era verdade e ainda foi mais longe: o artis-
ta fez a coisa em publico (publico pagante,
pasme!) e chamou de arte. Eu ndo acreditei.
Ainda penso que é mentira! Duvido que o tal
artista seja mesmo mineiro!

0 resto todo me pareceu plausivel e veros-
simil. Nao sei avaliar corretamente a nobre
acdo de enfiar partes de um aspirador no
corpo (e vice-versa). Mas pode ser arte. Até
40 anos atrds, poderiamos dizer com um
pouco mais de confianca que arte se divide
em escultura e pintura. Depois da década de
60 esse cendrio mudou um bocado, em es-
pecial para a fotografia, que definitivamen-
te passou a integrar o circuito de arte. Hoje
tem muita gente com a impressao de que hd
mais fotografias do que pinturas no circuito
de arte contemporanea. Deve ser verdade.

E verdade também que muito antes da
década de 60 ja se abrira a discussao sobre
arte e intengdo, ou seja, de que arte estava
na intencdo do artista de fazer arte, e que
uma fotografia, uma colagem, ou até mes-
mo uma pd, um urinol, uma cabeca de alce
poderiam ser obras de arte. E toda arte tem
um valor, certo? E pode virar mercadoria,
item de consumo.

Andy Warhol estava convencido que dinhei-
ro era a melhor arte do mundo: “ganhar di-
nheiro é arte, trabalhar € arte, e fazer bons
negdcios é a melhor arte”. Seu trabalho se
misturava com sua vida. Sua vida se mistu-
rava com o cotidiano de todo mundo, por-
que basicamente ele trabalhava com esse
imagindrio do dia a dia de todo americano
de sua época: supermercados, televisao,
dinheiro e celebridades. Ele brincava com
0 valor em suas obras. Ele achava incrivel o
fato de no pais dele os pobres consumirem
basicamente as mesmas coisas que 0s muito
ricos: a coca cola do mendigo da esquina era
a mesma que o presidente bebia. Nenhu-
ma quantia de dinheiro vai te trazer uma
coca-cola melhor que do seu vizinho. Todas
sao iguais. Warhol chamava seu atelier de
fabrica, e fazia fotografias, polaroids e silk
secreen baseados em imagens fotogréfi-
cas. Uma hoa foto, para ele, era uma foto
de uma pessoa famosa. Warhol era alguém
que dava muito valor para o que fazia. Nao

tinha vergonha do valor das obras, ndo tinha
vergonha de vender, nao tinha vergonha de
ganhar dinheiro. Vender era arte.

Tem muita gente que defende o contrdrio:
que boa arte nao se vende, nao tem relacdes
comerciais, nao deve ser trocada por dinhei-
ro. J& ouvi muitos criticos de mdsica dizendo
que tal banda é ruim por que € essencial-
mente comercial. Que situacdo. Se vende é
ruim, se nao vende é bom? Entendi certo?
Tem quem defenda também a diminuicao
do consumo, ou o consumo consciente. Em
geral esse pensamento é comum nos paises
ricos, que consomem muito mais que os pai-
ses pobres. Arte é consumo consciente?

Tem arte que nao vende? Ah, se as institui-
¢bes especializadas definirem como arte,
fica dificil fugir das leis de consumo. Sherrie
Levine produziu um trabalho que consistia
em fotografar fotos famosas, de artistas co-
nhecidos. Pode-se chamar de plagio. Pode-
se também chamar de apropriacao. A foto
que ela apropriou de Walker Evans foi aco-
lhida de uma maneira incrivel pelos criticos:
eles adoraram. Mas os colecionadores, em
um primeiro momento, ndo viram sentido
em comprar esse tipo de trabalho. Como
ela acabou ficando famosa de tanto copiar,
seu trabalho agora vende bem. 0 que acon-
teceria se ela parasse de “copiar” os outros
artistas e fizesse algo “original”? Seu preco
de mercado cairia? E quem ndo vende pro-
vavelmente ndo faz arte. Para ser arte tem
que ter valor, e se tem valor, vende.

Uma das coisas que sempre fez parte da cul-
tura humana, mas que nunca foi bem com-
preendida ou bem explicada é a nocao de
valor. Como definir objetivamente que algo
é bom, que tem valor? E possivel? E se for
impossivel, o que faremos? Que tal inventar?
Tudo que me agrada e me dd algum tipo de
prazer, eu poderei chamar de bom. Pronto.
A partir dai o problema serd convencer as
outras pessoas.

Em arte muita gente vai nessa linha do con-
vencimento: “descobre” aquilo que é bom,
formula teorias, e trata de explicar para os
outros menos ilustrados como se faz para en-
tender que tal coisa é de fato, sem sombra de
duvida, boa. Se as explicacdes forem bem su-
cedidas, a teoria vinga e uma parcela grande
de pessoas adere ao pensamento de que isso
ou aquilo é bom. Mas claro, uns relutantes ou
desatentos podem nao concordar.

Em seu ensaio “ciéncia e ética”, Bertrand
Russell apresenta o que ele chama de ‘dou-
trina da subjetividade de valores. Essa dou-

trina afirma que o conhecimento humano
nao é capaz de dizer nada objetivo sobre
valores: nao se pode dizer o que é bom e o
que é ruim. Quando alguém diz que algo
é bom esse alguém estd expressando um
sentimento, e ndo apresentando um fato
verdadeiro (que permaneceria verdadeiro
independentemente de sua emogao).

Entdo € tudo uma ficcdo. Ndo é7 Nao existe
nada bom por si s6. E tudo uma questdo de
gosto. Um tipo de gosto que deve ser dis-
cutido. Que deve ser divulgado e comparti-
Ihado. Aquilo que eu gosto é bom, mas eu
preciso dar legitimidade para o meu gosto.
Preciso ter alguns aliados, que tenham o de-
sejo parecido com o meu.

(& estamos: vivemos um mundo bastante
interessante, com as maiores contradicoes
imagindveis. Temos que reinventar, dia apds
dia, uma explicacao para o que é bom e o
que é ruim. Depois, convencer outros a par-
tilhar os nossos valores, para que esses va-
lores tenham lastro, e ndo fiquemos loucos,
deslocados, entregues a uma subjetividade
absoluta (subjetividade assim é uma forma
de loucura).

Entdao vamos botar valor em tudo. Em um
mundo capitalista tudo se vende. Quem nao
consegue vender fica um pouco frustrado
(ou pobre), mas pode alegar que é anti-co-
mercial ou anti-consumista (que é diferente
de dizer que € pobre). E vale se resignar ao
fato de que tudo vende, inclusive merda. E
que merda pode ser arte (veja a tentacao —
a equacao soa tdo bem ao inverso, nao é7).

Antes que eu fique louco, vou investir no fu-
turo. Vou investir em boa arte. Vou entrar na
fila para comprar um montinho de merda!
Sim! Mas quando eu digo merda, ndo é me-
tafora, é literal mesmo. Mas ndo é qualquer
bosta ndo! Nao é o tipo que vocé produz todo
dia (seu intestino é requlado?). Vou comprar
uma legitima merda da Cloaca, uma obra de
Win Delvoye. Ja viu? Uma méquina que re-
produz o sistema digestivo humano: numa
ponta é despejada o alimento (a cloaca ja
ingeriu carddpios finos e bem selecionados,
preparados por chefs renomados) e depois
de passar por diversos ‘compartimentos
digestivos, a cloaca elimina na outra ponta
um bocadinho de fezes. Sera que a maqui-
na solta gases? Acho que sim. S6 sei que a
merda é tdo especial, que de tdo boa esta
esgotada. Venderam tudo! Confira o site
http://www.cloaca.be/. Estdo sequrando as
ultimas 100 unidades para especulacao. Um
investimento para o futuro! E verdade. Pelo
jeito, toda essa merda vai valer muito.
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M de Moda

Carla Mendon¢a

Nao é de hoje que querem dar um status
de arte a moda. E como se ndo bastasse a
moda ser ela mesma e fosse necessario criar
uma camada de sentido que a transportas-
se a algo esteticamente mais elevado, mais
digno de apreciacao. 0 fato da moda ser
estética, mas ndo artistica, parece coloca-
la em um patamar mais baixo e ater-se
somente a esta caracteristica deixa passar
questdes que sao bem mais importantes
do que pertencer a esse ou aquele lugar de
representacao.

Nao cabe aqui discutir o que é arte, especial-
mente porque este é um tépico particular-
mente divergente dentro do pensamento
contemporaneo. Nem € necessério descol3-
la completamente da moda, ou mesmo
desdenhar dos vinculos histdricos que a
primeira compartilha com a segunda. Os
historiadores da moda e da indumentaria
mais respeitados compreendem que a obra
de arte é um documento muito valido para
resgatar os meandros das roupas e perfor-
mances de um determinado periodo. Con-
tudo, os pensamentos também convergem
na critica ao método de pesquisa da histdria
da arte quando aplicado a moda (uma vez
que sao sistemas de representacao diferen-
tes). Elisabeth Wilson, cientista politica com
larga publicacdo na drea de moda, cultura
e feminino (cerca de 12 livros), nos elucida
sobre a necessidade tomar aspectos que sao
da ordem do politico, do estético e da teoria
social para que possamos entender nao so-
mente a cronologia do traje, mas tudo que o

circunda, e especialmente o corpo que o0 0s-
tenta. Para a autora, esta trajetdria é aquela
que ultrapassa a metodologia de pesquisa
da histdria da arte: especialmente focada
no fabrico, nesta cronologia e nos autores
envolvidos. A autora afirma, na obra “En-
feitada de Sonhos”, que “o estudo sério da
moda tem sido tradicionalmente um ramo
da histdria da arte, e sequiu seus métodos
de observacdo até o pormenor”. No entanto,
Wilson nos demonstra que isso nao é uma
vantagem, uma vez que perderam-se as-
pectos importantes da roupa dentro de uma
perspectiva social maior. Daniel Roche, his-
toriador da moda, apesar de entender que
as obras de arte sao um grande referencial
para pesquisa do vestudrios, demonstra que
é necessario um olhar adjacente sobre os
habitos daqueles que vestiam aquelas rou-
pas para que nao nos percamos somente em
volumes, tecidos e materialidade dos trajes.
Aqui, entdo, ja encontramos uma divergén-
cia que ndo pode ser esquecida: se as meto-
dologias de pesquisa devem se diferenciar, é
porque os olhares definitivamente ndo po-
dem ser os mesmos em relacdo a sistemas
diferentes.

Nao podemos negar que moda e arte mui-
tas vezes compartilham seus suportes. Cor-
po, pele e tecidos servem aos dois sistemas,
mas parece que, nesse compartilhamento,
comeca a confusdo de onde se localiza cada
um deles. Antes de qualquer critica, este ndo
é um argumento purista. £ sabido que habi-
tamos o tempo dos paradoxos e que todas
as linhas de separacdo tornaram-se ténues.
Agrupar os objetos ou representacdes em

géneros e regimes fechados pode resultar
numa visao ingénua ou mesmo saudosista.
Mas para entender a interlocucdo, ou as
convergéncias, é necessario que tenhamos
uma visao clara daquilo que é particular. Se
artistas trabalham tecidos ou roupas como
suportes de suas obras, isso nao quer dizer
que eles fizeram uma cole¢do ou que sao ca-
pazes de criar, manter e disseminar tendén-
cias! Se um estilista faz um desfile-conceito
nao quer dizer que ele propde um experién-
cia diferenciada para as consumidoras. Ele
somente apresentou uma linha mestra es-
tética que vai guiar seus produtos. Hussein
Chalayan, Martin Margiela, Yogi Yamamoto,
por exemplo, nos dao muito o que pensar
em suas propostas estéticas. Mas cada um
deles tem plena no¢ao do mercado no qual
estao inseridos e ainda fazem roupas orien-
tadas para uma consumidora especifica.

No fim das contas, tentar dar um valor a mais
para a moda pode ser reflexo de um pensa-
mento tacanho sobre a mesma. Ou pior:
pode ser uma completa miopia em relagdo
a importancia da moda como fendmeno, o
seu alcance, a forca das representagdes que
produz. Poder-se-ia, aqui, apresentar mais
um sem-nimero de divergéncias e breves
interlocu¢bes, com importancia muito da-
tada, entre moda e arte. Mas como sao inu-
meras, precisariam de um livro para serem
devidamente apresentadas e discutidas.
Por isso, enquanto ambas se entreolham,
esquecamos um pouco de nosso discrimina-
torio sistema de valores e, para aqueles que
quiserem que a moda seja arte, digamos:
DEIXEM A MODA SER MODA!

Deixem
a moda
ser moda

Ndo podemos negar que moda e arte muitas
vezes compartilham seus suportes. Corpo, pele
e tecidos servem aos dois sistemas, mas parece

que, nesse compartilhamento, comega a con-

fusdo de onde se localiza cada um deles.
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JdeJazz

0 melhor
do Jazz
desde
1939:
Blue Note
Records

“<FINESTJNTE SINGE 1829

qs BLUE NOTE,

BLUE NOTE RECORDS 70th ANNIVERSARY TOUR (l-r) Lewis Nash, Nicholas Payton,
Peter Bernstein, Ravi Coltrane, Bill Charlap, Steve Wilson, Peter Washington
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Cartaz Blue Note Records 70th Anniversary On Tour

Ivan Monteiro

Era uma vez um jovem nascido em Berlim
(21.04.1908) que, ao assistir a orquestra de
Sam Wooding, sabia que seu destino havia
mudado para sempre. 0 Jazz entrou na sua
vida e daquele dia até sua morte (02.02.1987)
Alfred Lion respirou, pensou e promoveu o
melhor que esta musica podia dar.

Em 1938 Lion mudou-se para Nova York. Na-
quele mesmo ano, no dia 23 de Dezembro,
outro show, desta vez no famoso Carnegie
Hall com as estrelas do grupo Spirituals to
Swing, fez com que o jovem tomasse uma
atitude extrema. No dia 06 de Janeiro de
1939, Alfred levou ao esttidio dois dos mes-
tres que ele havia ouvido no més anterior. As
duas da tarde os pianistas Albert Ammons
e Meade Lux Lewis comeceram a gravar o
que resultaria em 10 mdsicas (4 solos e duas
em dupla). Naquele momento nascia a Blue
Note Records. No folheto que acompanhava
o primeiro disco da gravadora, Lion dizia: “...
Jazz, portanto, é expressao e comunicagdo,
uma manifestacdo musical e social, e a gra-
vadora Blue Note se preocupa em identificar
este impulso, e ndo seus adornos sensacio-
nais e comerciais.”

Nofinal de 1939 um amigo de infancia de Lion
de nome Francis Wolff tomou o tltimo navio
que saia da Alemanha entdo controlada pe-
los nazistas em direcao a vida em Nova York.
Wolff seria peca importante ao desempenhar
o papel de fotégrafo oficial da gravadora e
também de produtor. Os dois passaram os pri-
meiros anos da Blue Note alheios a transfor-
maqdo porque passava 0 Jazz. Jovens masicos
capitaneados por Charlie Parker e Dizzy Gilles-
pie agora se dedicavam ao bebop e aquela era
amusica do momento. Com o saxofonista lke
Quebec a bordo a Blue Note tinha um insider
que indicava os mais talentosos musicos que
surgiam e ainda os encorajava a gravar suas
experiéncias. Através de Quebec vieram: Art
Blakey, Tadd Dameron, Fats Navarro, Bud Po-
well e Thelonious Monk. Com este dltimo os
proprietdrios desenvolveram uma admiracao
e respeito tdo grande que mesmo com a pou-
cavendagem de seus discos eles insistiam em
grava-lo (o reconhecimento a genialidade de
Monk s6 veio quando o pianista assinou com
a Columbia Records, anos depois).

Em 1952 Alfred Lion ficou assombrado com
a qualidade sonora que ouviu de um disco
gravado por um certo jovem que montou
seu estudio na sala da casa em que vivia
com seus pais. Foi conferir, in loco, e ndo
teve dividas: a partir daquele instante pra-

ticamente todas as gravacdes da Blue Note
tinham na cabine Rudy Van Gelder, com to-
tal liberdade para retirar o maximo de quali-
dade dos registros musicais. As gravacdes na
sala de sua casa permaneceram até Julho de
1959 quando RVG mudou-se de Hackensack
para Englewood Cliffs em New Jersey.

Dois anos mais tarde a equipe da Blue Note
ganhou mais um importante contribuinte.
Para dar identidade visual aos discos, Al-
fred contratou o designer Reid Miles. Reid
em pouco mais de uma década criou capas
tao importantes quanto a musica contida
no vinil que elas embalavam. 0 time estava
montado e qualquer, repito qualquer, disco
que tenha os dizeres: Alfred Lion — Produtor;
Francis Wolff — fotografia; Rudy Van Gelder
— engenheiro de som e Reid Miles — design
da capa, é um ddssico! Como Wolff disse:
“Nés estabelecemos um estilo que inclui
gravacdo, prensagem e capas. Os detalhes
fizeram a diferenca.”

Neste periodo a gravadora tinha em seu ca-
talogo: Herbie Nichols, Kenny Dorham, Ho-
race Silver, Lou Donaldson, Miles Davis, Milt
Jackson, Clifford Brown, Wynton Kelly, Elmo
Hope, Kenny Burrell e Sonny Rollins.

No comeco da década de 1960 a gravadora
emplacava trés grandes hits: Song For My
Father de Horace Silver, A New Perspective
de Donald Byrd e 0 mega sucesso de Lee
Morgan, chamado The Sidewinder. Com isto
Lion podia investir em uma sequnda gera-
¢ao de mdsicos, entre eles: Wayne Shorter,
Herbie Hancock, Grant Green, Joe Hender-
son, Freddie Hubbard e Bobby Hutcherson.
Todos gravaram discos essenciais pela Blue
Note.

Em 1965 a Liberty Records fez uma generosa
oferta a Lion e Wolff. A idade avancada dos
dois, mais alguns problemas de saide, aca-
baram pesando a favor da venda da empre-
sa. 0 selo ainda agonizou por alguns anos e
ressurgiu com toda a forca em 1984, quando
aEMI (dona de todo o catalogo da Blue Note)
contratou o notavel produtor Bruce Lundvall
comaincumbéncia de fazer o selo retornara
ser referéncia em qualidade musical.

Com Wynton Marsalis, Joe Lovano, Eliane
Elias, Patricia Barber, Aaron Parks até Norah
Jones, entre tantos outros artistas gravando
pela Blue Note, Lundvall vem conseguin-
do manter o prometido. Feliz 70 anos Blue
Note!!l

onjazz@uai.com.br
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G de Gestao Cultural

Eleonora Santa Rosa

Muito tem se escrito e refletido, atualmen-
te, sobre o universo da producdo cultural, e,
mais particularmente, sobre a gestdo cultu-
ral. Assunto relativamente novo para nés,
ainda em processo de maturagdo e reflexao,
pautado, infelizmente, quase sempre por
uma abordagem sendo burocrdtica quase
desinteressante, salvo raras e honrosas ex-
cecoes. Acredito que esta coluna, voltada
para esse tema, pode dirigir-se aqueles in-
teressados em outras circunstancias e pers-
pectivas mais abrangentes.

Interessam pouco aqui as questoes de natu-
reza técnica ou instrumental dos profissio-
nais desse campo. O melhor estimulo para
se pensar o fazer nessa drea esta relaciona-
do com a capacidade critica de ler, ver, ouvir
algumas pessoas que fazem de seu oficio
exercicio continuo de generosidade e com-
partilhamento corajoso de idéias e opinides
inusuais.

A eles, minha homenagem sincera.

Qual 0 tamanho de nossa “pegada cultural’,
transpondo para nosso territério uma fun-
damental e arquta pergunta de um dos mais
interessantes pensadores brasileiros da drea
ambiental de nosso pais?

Nada de focar, restringir ou transferir a
discussao para as leis de incentivo, assunto
polémico, controverso por principio, impreg-
nado de equivocos e rarefeita andlise, sem
prés e contras basicos, que demanda visao
critica irrigada por dutos expandidos e de
surpreendente conexdo.

(anso-me ao ler a parca literatura dedicada
a0 tema em questdo, que, alids, quase nao
interessa. Quase sempre, gente desinteres-
sante falando de algo sem muito interesse,
de modo cacetissimo. Nao se trata de per-
nosticismo ou distanciamento alienado de
questdes centrais que afetam a seara cultu-
ral, que pouca coisa tem em comum, de fato,
com a cultura.

Desfiar o rosdrio da necessidade de pro-
fissionais capazes, bem formados, com o
instrumental competente, com sustanca
e substancia, seria 6bvio por demais. Isso
é ponto pacifico, ainda que, infelizmente,
sejamos assolados por declaragdes despre-
paradas a respeito da responsabilidade da
formulagdo de politicas pdblicas e do papel
de nossas instituicdes e dos gestores de um
modo em geral. Nesse nosso setor, a impro-
visacdo ainda é a marca do negdcio, fazer o
qué? Estrabismo de décadas que entorta a
visao do lugar da cultura nas politicas go-
vernamentais, mas um dia chegaremos 3.
Vaticinio de uma cética, mas esperangosa
“profissional” do ramo.

Inclusdo cultural, auséncia escandalosa de
infra-estrutura, inanicdo intelectual, subnu-
tricdo orcamentdria, centralizacdo perversa,
oligarquia ignorante, narcisismos da cate-
goria - ndo de categoria, amadorismo letal,
atraso atdvico, comportamentos e perspec-
tivas periféricas em todos os sentidos, temas
emergentes, desafiadores para reflexdo de
todos, a espera de espaco, vez e voz.

Retdrica, arma estratégica de quem ndo
sabe a que veio. Veio desgastado e nao mais
suportavel. CULTURA E VERBO E VERBA.

(a partir de 10 meses)
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Aprendam gestores publicos e privados, nao
ha criatividade que dé jeito na desimportan-
cia histdrica que marca a relagdo economia
e cultura, planejamento e cultura, corte de
orcamento e cultura. SEJAM CRIATIVOS, bor-
dao insuportavel e insuperével no dia-a-dia
da administracdo, pablica e privada, entre-
ouvido sempre, espécie de mantra recitado
pelos “criativos” administradores da tesoura.
Mas nada de lamuirias, pois, afinal, muito se
fez, muito estd por se fazer. Sejamos crentes
e impertinentes.

Ao fim e ao cabo, ndo basta ter conscién-
cia, ter boas intencdes (que enterram sem
d6 nem piedade dtimas idéias de projetos
nunca executados), gostar do tema, cur-
tir 0 assunto, ter parentesco com o artista,
considerar-se artista, imaginar-se por isso
iluminado e acima dos pobres mediocres
mortais. E preciso mais do que isso, muito
mais. Gerir € mais do que digerir textos e
experiéncias, fracassos e éxitos, obstaculos e
vias livres. Nao abdicar do que se pensa, ndo
transigir com o bésico, nao capitular frente
as presses, sequir o rumo tracado e percor-
rer os desvios apresentados. Ser o que se €.

No territério concreto da caréncia de tudo,
planejar, sistematizar, avaliar, implantar,
monitorar pode parecer algo surreal, mas
ndo €. Nao desperdicar a oportunidade, ter
senso do momento histdrico, romper com
aquilo que ja nao é mais, acertar o passo
com a contemporaneidade, Cultura no sé-
culo XXI, com todos os legados do mundo,
estes 0s bons desafios que se apresentam.
Ouvir quem fez, ouvir quem faz, prestar
atencdo na conduta, no modus operandi.
Tudo isso faz uma brutal diferenca. Aprender
a licdo de romper, de construir de outra for-
ma e de outro lugar, mas retomando o que
importa qual é mesmo o tamanho da nossa
“pegada cultural”? 0 que somos, o que faze-
mos, 0 que deixamos, independentemente
de governos, poder, empresas, leis e do nos-
50 proprio ego. Gestao de si, gestdo piblica,
gestao de todos, co-gestdo, congestdo. A
Cultura: territdrio vasto de imensiddes, sem
respostas.

Inicio aqui, por generosidade dos editores e
criadores deste jornal, um espaco-trincheira
de emulagdes e provocacdes acerca do fazer
e do gerir a cultura. Os proximos ocupantes
desta pdgina terao muito mais a dizer e a
trocar com vocés, carissimos leitores. Obri-
gada a todos pela chance de pensar em voz
alta. Que a sintese, a substancia e a conden-
sacdo balizem o que esta por vir.

Eleonora Santa Rosa é produtora cultural e ex- Se-
cretdria de Estado de Cultura de Minas Gerais

ou melhor,
congestao




A de Artes (énicas

Arte
sem
descarte

“O conhecimento ndo é apenas o que se
adquire ou expressa pela linguagem.
Hd um conhecimento visual.”
(Semir Zeki, 2006)

Monica Medeiros Ribeiro

0 objeto deste breve texto é a instalacdo
cénica “No Labirinto: um dia com Teseu e
outro com Ariadne’, dirigido por lone de
Medeiros, do grupo Oficcina Multimédia da
Fundacdo de Educacdo Artistica. Este é um
dos trabalhos, sob a forma de instalacao
cénica, que integra a terceira edicao do Fes-
tival Verao Arte Contemporanea, idealizado
e realizado pelo Grupo Oficcina Multimédia
com producdo da Mercado Moderno. Nesse
festival sao apresentadas obras de musica,
teatro, danca, artes visuais e audiovisuais. 0
evento propde uma mostra do que estd sen-
do pesquisado em termos de arte, seja como
resultado ou processos.

Ainstalagdo cénica

Desde antes dos anos sessenta a perfor-
mance e o0s eventos dadaistas comecaram
a atravessar o territdrio das Artes Plasticas.
Fragilizaram-se as fronteiras classificatdrias
da pintura e da escultura e novas formas de
manifestacdo artistica como as performan-
ces, happenings e instalacoes comecaram a
ocupar o territério dos museus e galerias. As
préprias esculturas romperam as expectati-
vas quando, para citar um exemplo, a escul-
tura de refugo mecanizada, Homenagem a
Nova York (1960), de Tinguely (1925-91)
se destruiu nos jardins do Museu de arte
Moderna de Nova York. “Com os readyma-
des Duchamp pedia que o observador pen-
sasse sobre o que definia a singularidade
da obra de arte em meio a multiplicidade
de todos os outros objetos. Seria alguma
coisa a ser achada na prdpria obra de arte
ou nas atividades do artista ao redor do
objeto?”(ARCHER, 2001:3). Com os Happe-
nings, 0s ambientes se transformavam em
objetos artisticos. Objetos cotidianos, pesso-
as, bonecos, animais vivos ou empalhados,
fotografias, videos e som passaram a inte-
grar as obras de arte. 0 movimento “real”
invade as artes pldsticas e assim amplia suas
fronteiras antropofagizando teatro, danca
video, cinema, etc. Ocorre uma espetacula-
rizacdo do artista, pessoa, junto a obra. 0s
corpos dos espectadores interagem com o
espaco proposto pelo artista espetaculari-
zado ora literalmente dentro, ora “fora” da
obra, criando uma nova dimenséo de fruicao
artistica, onde a obra passa a ser um espaco
que pode e deve ser adentrado e experimen-
tado de forma fisica. “0 termo instalacdo é
um rétulo que se tornou decorrente desde
0s anos setenta para dar conta da crescente
freqiiéncia com que os espectadores acha-
vam que deveriam estar na obra de arte
para poder vé-la e vivencid-la”"(ARCHER,
2001: 103). As artes pldsticas se tornavam
um tanto quanto performaticas.

Isso posto, quando se escolhe assistir uma
instalacao cénica, pode-se encontrar ima-
gens em video, fotografias, sons, textos, ob-
jetos, texturas e até mesmo atores, bailari-
nos, artistas plasticos, animais, performers.
Encontra-se com fregiiéncia um espaco que

singulariza o artista proponente e cria a pos-
sibilidade da obra/instalacao/evento cénico,
acontecer conjuntamente com a presenca/
acao, também, espetacularizada do publico.
Neste espaco, as proposicoes possibilitam
mais a construcdo da forma que a transfor-
macao, conforme dizia Lichtenstein, da Pop
Art (ARCHER, 2001:11). Desde logo, torna-se
necessario propor a compreensao de forma
como uma gestalt que é conhecimento.

Talvez se possa dizer ainda que as proposi-
¢Oes propdem a construgdo de conhecimen-
to, mas a transformacdo é quase sempre
inerente. Apenas nao € posta como objetivo
primeiro do artista. Inerente porque, infere-
se que em toda construgdo ocorre algum
tipo de transformacdo, principalmente das
possibilidades de percep¢ao do entorno.

Aqui pretendo propor uma breve reflexao
sobre “0 prazer de vivenciar arte”, referindo-
me ao evento artistico acima mencionado.

Arte sem descarte

Ha obras as quais vocé leva para a casa sob
forma de memdria. Ou seja, misturada a
fruicdo da peca, do show, do espetéculo,
da performance, da instalacdo estdo, co-
nectadas em rede, todas as suas vivéncias
anteriores. Memdrias biograficas, seman-
ticas, estéticas. 0 consumo dessas obras é
um consumo diferenciado. Principalmente
porque ndo hé o que jogar fora, nao estra-
ga, ndo se pode comprar outro igual, ndo é
descartavel. Isto é, faz-se meméria ou ndo.
E fazer memdria implica aprender. Nao se
trata de “entender” como uma primazia da
compreensdo racional na recep¢ao da obra.
Mas também de vivenciar e entdo construir
algo que, provavelmente, permanecerd para
além de uma lembranca. Permanecerd
como aprendizado.

No entanto, muitas vezes, ao sair dessas
obras, a “disgestao” ainda nao terminou.
Essa digestdo pode demorar horas, dias e
pode inclusive ndo acontecer. Da mesma
maneira que ndo se consegue digerir tudo o
que ha para comer com a mesma facilidade,
também ha coisas para as quais nao se estd
“filosoficamente”, ou “biologicamente” pre-
parado para digerir e poder absorver seus
“nutrientes”. £ fundamental associar diges-
tdo a assimilacdo. As vezes sequer percebe-
se que aquele produto consumido possui
“nutrientes” que poderiam mudar o olhar
sobre 0 mundo e sobre as coisas e pessoas
do mundo. A assimilacao destes “nutrien-
tes” relaciona-se ndo somente a percep¢ao
cinestésica, visual, auditiva, olfativa, mas
também a percepcdo racional. Infere-se
que esse ndo reconhecimento dos estimulos
sensoriais potencializadores de percepgoes
construtivas deve-se a um incipiente in-
centivo a participagdo e fruicao de arte por
parte do cidaddo brasileiro.

John Dewey (2005) propde a arte como
experiéncia na qual, para que se “compre-

enda” seu significado deveriamos esquecer
essa necessidade por um instante e prestar
atencao no momento. Compreender nao se
refere aqui a entender, mas sim a vivenciar,
a experimentar ou até mesmo a uma outra
forma de entendimento. O filésofo faz uma
analogia com o gostar, ter “prazer’, deleitar-
se com flores e nao conhecer absolutamen-
te nada sobre plantas teoricamente. Seria
como focar a atengao nos estimulos senso-
riais que nos rodeiam durante a aprecia¢do
estética. Focar a atencdo aqui se refere a
permitir-se sentir, experienciar cinestesica-
mente sem juizos de valor pré-concebidos.
Nao se tenta entender as flores a priori. Elas
despertam a curiosidade, nos afetam de
alguma maneira. E essa pode ser uma das
fungdes da arte. Afetar, provocar, produzir
conhecimento (PIMENTEL, 2009). Ao dizer
que a arte produz conhecimento, atribui-se
importancia aos aspectos racionais, nao ra-
cionais e até mesmo a intuicao que podem
estar presentes no momento da recep¢do
da obra e que sdo fatores indispenséveis a
construgdo deste.

Provavelmente, faz-se necessdrio parar
de querer entender, como condicdo para a
apreciacao, todas as obras de teatro, danca,
musica, as instalacdes cénicas, as perfor-
mances. Serd este, por acaso, o tinico canal
de apreciacao que se tem para com a arte?
Nao seria fundamental educar os sentidos
para promover novas operacdes mentais
que amenizassem o desconforto, muitas ve-
zes sentido, ao assistir algo, aparentemen-
te, sem “sentido”? E esse desconforto ndo
poderia até mesmo ser parte de aprender
a lidar com o “novo’, ou melhor, com aquilo
que se desconhece? Sair de uma obra “sem
entender” ndo significa que a mesma nao
tenha cumprido seu papel de expressao e
tampouco que nao se tenha apreendido a
obra por outros sentidos. A compreensao
racional pode demandar uma digestdo um
tanto mais delongada para certas propostas
de arte. E para educar os sentidos s6 hd uma
Gnica maneira: ver, ver, ver, ver. Nao se can-
sar de apreciar arte. De experimentar arte.
Mas ndo somente na nossa drea. Nao estipu-
lar conceitos antecipadamente. Dispor-se a
ver 0 que um outro alguém tem a dizer, seja
por meio de palavras, gestos, movimentos,
tecidos, objetos, espacos, luzes , sons, per-
formers.Parece ser fundamental para o apu-
ro do deleite da apreciacao estética, para a
construgao de conhecimento por parte do
espectador de obras de arte, a vivéncia de,
o deixar-se afetar por espetaculos de tea-
tro, danca, musica, video, cinema, obras de
artes plasticas, literdria, obras hibridas, de
todos os géneros e estilos. E preciso dispor-
se a “ver’,” sentir’, “pensar”, “refletir”. E isso
nao é apenas para educar, construir saberes,
entreter e conhecer mais sobre o mundo em
que vivemos, mas também para promover a
manutencdo desta atividade cultural.

Primeira sugestdo: levantar-se do sofa, por o
computador para hibernar, sair do aconche-
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go do lar e passar a freqiientar mais as salas
de exposi¢bes, museus, cinemas, teatros,
casas de shows e até mesmo a rua. Ah! E ndo
se pré-ocupar com a urgéncia do entendi-
mento racional.

A experiéncia estética “No Labirinto”
Otima, instigante, criativa, sedutora, poé-
tica, emocionante, bela! Exercicio do gosto,
da estética, do apuro. Cuidado e esmero com
as imagens! Superposicdo de cenas com
um equilibrio ousado entre som, imagem,
fragmentos de cenas e atores/performers. A
fruicdo desta instalagao cénica foi uma deci-
sao tomada desde muito antes de ela estar
acessivel ao padblico. Como colaboradora do
grupo Oficcina Multimédia, formada pelo
mesmo e tendo o trabalho ritmico do grupo
como objeto da tese de doutorado em Artes,
sem qualquer pudor, manifesto o percebido
apos a experiéncia.

A experiéncia cinestésica foi mais forte do
que o intelecto tentou prever. Os sentidos
foram arrebatados por um tempo dilatado
e uma profusdao de imagens espelhadas,
superpostas em camadas que mareavam
e afetavam meu sistema vestibular. Assim,
com o equilibrio instavel, percorri caminhos
que, aparentemente, nao levavam a lugar
nenhum, pois proporcionavam imagens so-
norizadas e repletas de um texto silencioso
que, de tao profuso, também confundia meu
intelecto. Era necessario desistir de ‘enten-
der’ numa primeira instancia. Fazer como
propde Dewey e deixar-se levar intuitiva-
mente para o lado que me chamasse mais a
atencao e [ contemplar. Acostumar com um
tempo outro, uma espécie de suspensao dos
minutos. Como se passdssemos a perceber
0 tempo apenas pelas horas, ndo sabendo
mais dos minutos e sequndos. Os demais
espectadores se, inicialmente, pareciam nao
saber exatamente o que fazer ou para onde
ir, em pouco tempo aconchegaram-se junto
aumaimagem ou junto a alguém. Ah, podi-
amos falar, conversar baixinho, rir de prazer,
sentir c6cegas nos pés, sentar-se no chdo,
deitar-se e até sair, caso quiséssemos. Nin-
guém saiu. Cada um podia olhar e apreciar
0 que quisesse. Uma composicdo de espaco,
som, movimentos e cenas que resultavam
num outro tipo de espetaculo. 0 Multimédia
se arriscava em novas paisagens. Novas por-
que ainda ndo exploradas pelo grupo. Mas
resultado de uma longa e continua pesqui-
sa que desde seu inicio, 1976, propunha os
objetos, o espaco, 0 som, os performers e o
movimento como “protagonistas” de obras
compostas a partir de parametros musicais.
Levei esta obra para a casa.

Provavelmente, “No Labirinto: um dia com
Teseu e outro com Ariadne” seja uma obra
de digestao prolongada. Mesmo conhecen-
do a proposta e orientando a preparacao
do corpo dos atores e dos desenhos destes
no espaco, decifrar a impressao que ela me
deixou tardou alguns dias. Para mim, a ins-
talagdo marcou, imprimiu a carne por meio

da agressiva estimulacao sensorial, afetou.
Apds a percepcdo sensorial do que acontece
COM 0 COrpo e quais sao suas reverberacdes,
comegou a cognicao a fazer seu trabalho.
Entdo surgiram emogdes, reflexdes, comen-
tdrios e até, juizos de valor.

Consumo de Arte em BH

A dificuldade inicial de entender, de viven-
ciar o que nos é exposto torna a experién-
cia proxima de um jogo de decifracdo. E,
portanto, pode ser fascinante para aqueles
que se dispde a uma contemplagdo ativa,
na qual é necessario mover-se pelo espaco,
integrando-se a ele e conformando o cripto-
grama gestaltico da instalacdo. Para tanto é
necessaria a motivacdo da curiosidade que
objetiva esclarecer. Mas podemos pensar
que esclarecer pode estar mais relacionado,
neste caso, primeiramente, a permitir-se
experienciar. Pensando que a delicia pode
estar antes na descoberta, na jornada, e,
secundariamente, na comunicagdo, como
elucida Goodman ( 2006).

Em Belo Horizonte, consumir arte ndo esta
dificil. Temos o Verao Arte Contemporanea,
onde presenciei esta instalacao do Multimé-
dia, o FID, o FIT, o Festival Mundial de Circo,
o Festival Internacional de Bonecos, 0 ECUM,
os Festivais de Inverno de todo o estado, 0s
mais de quarenta grupos de teatro e danca
que se apresentam continuamente durante
0 ano nos teatros, nas suas sedes, nas ruas,
nos espacos publicos e nos espagos outros.
Penso que temos que sair do lugar, respirar
fundo e deslocar-se até algum lugar onde
haja arte.

Segunda sugestdo: E necessério um esfor-
co. Esforco de querer ver, ver o outro. Ver a
diferenca, aquilo que ndo sou eu ou 0 meu
grupo de trabalho. De ndo estacionar nas
perguntas estéreis como: Isso é teatro? E os
atores? E o texto? Teatro sem texto? Isso é
danca? Mas ele é bailarino? Isso é cinema?
Onde estd a histdria? Etc, etc, etc. Conhecer
um pouco mais da histéria da arte. 0 que ja
foi feito? Em que época? E necessario per-
ceber que o que vemos de manifestacao
artistica faz parte de uma histdria que nao
comegou ontem. 0 que é 0 novo é apenas
uma questao de ponto de vista. Acredito ser
urgente sair, literalmente, do préprio lugar.
Agradeco a Adriana Peliano pelas sugestoes
e revisao do manuscrito.
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onsumo

Carlos Gradim
Em um de meus (ltimos trabalhos para teatro, o espetdculo “Servidao’, livremente adaptado do romance “Of
human bondage™, do escritor britanico William Somerset Maugham, o protagonista Philip se refere ao artista
como alguém que nao se importa com o fato de os outros (ou 0 mundo, a sociedade, o mercado) reconhecerem
ou nao a arte naquilo que ele faz. Isso porque, para Philip Carey, um artista ndo vive sem sua arte. Nada mais
importa para ele.

0 discurso de Maugham estad ligado diretamente ao pésXlimpressionismo, espécie de movimento que dominou
a pintura no final do século XIX e inicio do XX. Se formos investigar a vida de alguns artistas da época, veremos
que é dai que Maugham tira essa sua idéia da “arte pela arte”. Afinal, os exemplos sdo muitos. Toulouse Lautrec
abriu méo de sua heranca nobre e lutou contra uma distrofia poliXhipofisaria para viver em cabarés onde encon-
trava motivos para sua arte. Van Gogh passou fome e enlouqueceu, mas jamais deixou de pintar. Paul Gauguin
abandonou mulher e filhos, trocando a sequranga de um emprego na Bolsa de Valores de Paris por uma cabana
no Taiti, onde morreu de sifilis, talvez mirando as pinturas com as quais cobriu as paredes de sua choga.

Quando penso nessa idéia de arte que estd introduzida na obra de Maughan e de cada um desses pintores,
impossivel ndo me transferir imediatamente para um saldo da Gruta de Altamira, que fica em Santillana del
Mar, na Cantabria, Espanha. As figuras que ali estao fazem parte de um dos ciclos pictdricos mais importantes da
pré-histdria. As obras desses nossos antepassados sao tao admirdveis que ha quem diga que a Gruta de Altamira
é a Capela Sixtina da Arte Quaternaria.

Entdo, movoXIme para aquele saldo que, € claro, nunca cheguei de fato a conhecer, ja que as visitas a Altamira,
por razdes conservacionistas, foram proibidas em 1977 e reativadas em 1982 apenas para aqueles que conse-
guem ser convidados por alguém tdo importante como o Rei de Espanha. L&, mirando cervos e bisdes, tento
imaginar uma encenagao na qual homens préXhistdricos faziam arte sem se importar e sem saber que a faziam.
No médximo, poderiam atrelar suas pinturas a ritos religiosos ou de fertilidade.

E ai que percebo que se a arte é um produto da evolucio humana, a valorizaco dela também é. A idéia de con-
sumo, que, de uma ou de outra maneira, existe pelo menos desde a Grécia Antiga (o séculoV a.C., de Péricles, é
notdvel nesse aspecto!), vem dando forma e conteddo a idéia que temos da arte. Nao fosse o desejo trepidante
de consumir, 0“Retrato do Dr. Gachet” ndo teria sido vendido por U$ 82,5 milhdes em 1982. Da mesma maneira,
0 governo espanhol nao teria construido, ao lado das cavernas originais, réplicas fakes, que sao visitadas e con-
sumidas de terca a domingo. Basta pagar € 2,40 por pessoa.

Talvez percebendo que dinheiro e arte nao sao necessariamente razoes excludentes, o abastado autor de “Of hu-
man bondage” instituiu, em 1947, 0 “Prémio Somerset Maugham’, para reconhecer o melhor escritor britanico
com menos de 35 anos e que tivera uma obra de ficcao publicada no ano anterior. Afinal, como nds, artistas que
nos pensamos como tal, poderiamos montar espetéculos, pintar quadros, publicar livros e gravar cangdes se ndo
tivéssemos, ainda que ténue, uma promessa de consumo?

0 fato é que, hoje, movidos por tal idéia de consumo, nao nos contentamos com sucessos postumos. Se, como
um Van Gogh, nao estamos loucos, queremos as loas aqui e agora. Até para que nés mesmos, em vaidades quase
involuntdrias, possamos consumir tais elogios. A continuar assim, talvez, no futuro, mais importante que dirigir
um bom filme seja estar na lista dos “100 filmes para ver antes de morrer” de uma revista qualquer. Mesmo que
tal obra ndo tenha sido vista. E que, pelo menos na publicacdo, ela foi consumida. E ndo € isso o que importa
para a ldgica desta nossa sociedade?
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Obras
“Unicas”:
artes

performaticas

(partel)

Nisio Teixeira

Foi por causa de problemas econdmicos li-
gados a producdo e ao consumo das artes
performaticas - relacionadas aos espetacu-
los ao vivo, como apresentagdes cénicas e
musicais - que se produziu o primeiro gran-
de estudo sistematico acerca das peculiari-
dades da economia da cultura: o trabalho
de Baumol e Bowen. Os economistas foram
contratados em 1965 pela Fundacdo Ford
que se preocupou com varios problemas
relacionados a diversos estabelecimentos
na Broadway: custos altissimos, aumento de
cachés, queda de produgdes e fechamento
de teatros. Eles produziram um diagnéstico
da situacdo e no ano seguinte apresenta-
ram o precursor estudo Performing arts:
the economic dilemma. Benhamou explica
como o0s autores construiram um modelo de
crescimento desigual em dois setores, um
setor ‘arcaico’ caracterizado pela impossibi-
lidade de gerar ganhos de produtividade e
um setor ‘progressista’ no qual, ao contrdrio,
0s ganhos de produtividade resultem de
inovacdes, de economia de escala e da acu-
mulacdo de capital.

0 espetdculo ao vivo faz parte do setor
‘arcaico’ em virtude do lugar que nele
ocupa o trabalho. 0 trabalho é um ele-
mento constitutivo do produto final: néo
se poderia substitui-lo sem desnaturar
0 produto. Ndo se poderia, por exemplo,
substituir um dos instrumentistas de um
quarteto de cordas por uma gravagdo...
Ora, os saldrios sdo iguais aos do setor
progressista, devido a fluidez do mer-
cado de trabalho; a conseqiiéncia é um
aumento permanente dos custos relati-
vos do espetdculo ao vivo, que somente
uma elevagdo dos precos das entradas
pode compensar, com o risco de reduzir
a demanda e as receitas. Esse dilema
caracteriza o conjunto dos servigos em
que 0 trabalho é um fim em si mesmo,
e a qualidade é julgada diretamente em
termos de volume de trabalho’ escrevem
Baumol e Bowen; isso porque, acrescen-
tam: diferentemente dos trabalhadores
das industrias, os artistas ndo sdo inter-
medidrios entre as matérias-primas e o
produto final. Suas prdprias atividades
sdo 0 bem daquele que consome” A con-
clusdo do modelo é a inelutabilidade do
aumento dos déficits dos espetdculos ao
vivo” (BENHAMOU, 2007, p. 55,57,59).

Afinal, se a produtividade é definida por
economistas como produgao fisica por hora
de trabalho, um aumento da produtividade
sobre o tempo de trabalho pode acontecer
pelas sequintes razées: i) maior capital por
trabalhador; ii) aumento da tecnologia; iii)
aumento na capacidade do trabalho; iv) me-

lhor gerenciamento e v) economias de esca-
la @ medida que haja aumento de produgdo.
James Heilbrun comenta:

Como sugere a lista acima, aumento na
produtividade é mais alcangado em indus-
trias que usem muita mdquina e equipa-
mento. Em tais industrias, a produgéo por
trabalhador pode ser aprimorada usando
maior maquinaria ou investimento em
novos equipamentos que tragam apri-
moramento tecnoldgico. Como resultado,
na indtstria de bens manufaturados, a
quantidade de horas necessdrias para
produzir uma unidade de produgdo cai
dramaticamente década apds década. E as
artes performdticas estdo do outro lado do
espectro: maquinaria, equipamento e tec-
nologia participam com um pequeno papel
no seu processo de produgdo e, de qualquer
forma, mudam muito pouco ao longo do
tempo. Ndo € dizer que seja um elemento
ausente: basta ver o papel e a evolugdo da
iluminagéo no teatro, por exemplo. Mas
eles ndo sdo centrais ao negdcio. Como os
autores sugerem no texto, as condi¢des
de producio impedem, nelas mesmas,
qualquer mudanga substancial porque ‘o
trabalho do artista cénico tem um fim em
si prdprio, ndo é um meio para a produ-
¢do de algum bem’ Jd que a performance
do artista é o produto — o cantor canta, o
pianista toca, o dangarino dan¢a — no hd
como aprimorar a sua produgdo por hora:
para tocar um quarteto de cordas de Bee-
thoven precisa-se do mesmo nimero de
musicos e tempo de execugdo do que o usa-
do em 1800 [tradugdo nossa]. (HEILBRUN,
2003, p. 91)

Assim, o argumento da defasagem de pro-
dutividade pode ser resumido da seguinte
forma: custos em artes performéticas vao
crescer relativamente aos custos na econo-
mia como um todo porque o acréscimo do
saldrio nas artes deve acompanhar aqueles
da economia em geral mesmo que a produ-
tividade nas artes tenha uma defasagem.
Nao é recomendavel que artistas sejam pa-
gos pelas mesmas horas de trabalho como
os trabalhadores de outros empregos, ja
que as condicdes de trabalho e a satisfacao
nao-monetdria obtida pelo emprego artis-
tico diferem de outras ocupacdes (Heilbrun,
2003).— como visto na discussao sobre
Adam Smith na edicdo do Letras de setem-
bro de 2008. 0 argumento € que todas as in-
dustrias, incluindo as artisticas, competem
para contratar trabalhadores em um merca-
do de trabalho integrado nacionalmente e
que os saldrios dos artistas devem, por isso,
aumentar através do tempo pela mesma
propor¢do em que os saldrios na economia
em geral para capacitar a inddstria artistica
a contratar os trabalhadores que necessita.

De todas as cinco fontes de aumento da
produtividade enumeradas anteriormente,
50 a economia de escala como resultado de
longas temporadas é realmente efetiva nas
artes cénicas e performaticas. Por isso, se-
gundo o trabalho de Baumol e Bowen, nao
podem ter a esperanca de uma produtivi-
dade formidavel como aquela obtida pela
economia como um todo. Como resultado,
0 custo por unidade de producdo nas artes
performaticas é destinado a crescer conti-
nua e relativamente aos custos da econo-
mia como um todo. Isso, em resumo, €é a
inevitdvel conseqiiéncia da defasagem da
produtividade. Assim, o dilema do titulo
do famoso artigo dos dois autores refere-
se precisamente ao problema do financia-
mento das artes performdticas diante do
inevitdvel aumento dos custos, resultantes
de um ‘retardo na produtividade’ Tal pres-
sao gerada por esses custos finais tornou-
se conhecida na economia da cultura como
“o mal de custo Baumol” (Baumol’s cost
disease).

Os resultados de varias pesquisas mostram
que os precos dos espetaculos ndo s6 au-
mentam mais que a inflacao, como também
ndo conseguem cobrir 0 aumento dos custos
— ou seja, acima do nivel geral dos pregos.
Através de estudos, por exemplo, os autores
mostram como, na Londres dos anos 1740-
1775 a média de custo por performance era
estimada em 157 libras. Em 1963-1964,
esse custo subiu para 2.139 libras, ou seja,
enquanto foi detectado que no periodo en-
tre 1740 e 1964 o valor do nivel geral de pre-
¢os na Inglaterra subiu 6,2 vezes seu valor
inicial, o valor das artes performaticas quase
dobrou esse indice. Falaremos mais sobre “o
mal de custo Baumol” e suas implicagdes na
economia da cultura das artes performdticas
na proxima edicao.

Dica

(itamos aqui duas obras j& recomendadas
anteriormente: o livro de Francoise Benha-
mou, Economia da Cultura, ja editado no
Brasil (Cotia: Atelié Editorial, 2007. Tradugdo
de Geraldo Gerson de Souza) e o Handbook
of cultural economics, organizado por Ruth
Towse (Edward Elgar Publishing Itd.: Chel-
tenham, UK, 2003). E nesse tltimo que foi
publicado o artigo Baumol’s cost disease, de
James Heilbrun, (p. 91-101), do qual extrai-
mos alguns trechos. A professora da PUC/SP
discute a questao de Baumol, mas dentro de
um contexto economista mais amplo sobre
o papel do setor tercidrio no artigo “Ativi-
dades tercidrias: induzidas ou indutoras do
desenvolvimento econdmico?’, disponivel
em PDF via Google.

Nisio Teixeira € jornalista e professor. nisiotei@
gmail.com
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(Cena de “Se eu fosse vocé”

Marcelo Miranda
especial para o Letras

Num mercado como o do cinema brasileiro,
um filme fazer cinco milhdes de espectado-
res em pouco mais de um més ja é um feito
e tanto. Se o filme foi produzido no pais,
entdo, estamos diante de um fenémeno. E o
caso de “Se Eu Fosse Vocé 2, longa-metra-
gem de Daniel Filho que estreou no comego
de janeiro e ja acumula mais publico do que
“Batman — 0 Cavaleiro das Trevas” conse-
guiu no ano passado inteiro (4,1 milhdes de
espectadores).

Para além de uma avaliacao critica ao tra-
balho do diretor, fato é que Daniel Filho
consequiu mobilizar centenas de pessoas e
fez com que a dupla Gldria Pires e Tony Ra-
mos se tornasse sensa¢do na temporada de
férias dos cinemas. A arrecadagao de “Se Eu
Fosse Vocé 2" ja passou dos RS 40 milhdes,
tornando-se o maior valor em dinheiro con-
seguido por um filme brasileiro desde 1995
(0 campedo anterior era“2 Filhos de Francis-
c0’, com R$ 36,7 milhdes em 2006).

E 0 que pensa o préprio Daniel sobre tudo
iss0? “0 que as pessoas mais tém feito é me
parabenizar na rua, como se eu tivesse ga-
nhado algum campeonato e derrotado um
time estrangeiro’, conta ele, em conversa
com este repérter, direto de sua produtora
no Rio de Janeiro. Daniel revela que nem
mesmo no auge da fama como ator (fez“Os
(afajestes” com Ruy Guerra em 1962) e di-
retor de televisdo (sao dele o seriado “Malu
Mulher” e a novela “Dancin’ Days’, nos anos
70) ele era tdo abordado por fas.

Aos 71 anos, Daniel Filho é uma galinha de
constantes ovos de ouro. Uma passada de
olho no seu curriculo recente € equivalente
a fazer um retrospecto dos maiores sucessos
do cinema brasileiro nos Gltimos dez anos.
Fundador e diretor artistico da Globo Filmes
(brago cinematogréfico das empresas de
Roberto Marinho), Daniel esteve envolvido

na concepgdo e lancamento de “0 Auto da
Compadecida”(2000), de Guel Arraes; “Sexo,
Amor e Traicdo” (2003), de Jorge Fernan-
do; “Cazuza — 0 Tempo Ndo Pdra” (2003),
de Walter Carvalho e Sandra Werneck; e o
préprio “2 Filhos de Francisco” (2005), de
Breno Silveira. Foi ainda supervisor artistico
de “Cidade de Deus” (2003), de Fernando
Meirelles, e “Carandiru” (2005), de Hector
Babenco. Sao todos campedes de bilheteria,
sempre com um minimo de 2 milhdes de es-
pectadores. O cara tem faro.

“Tento ser humilde, mas preciso admitir que
sou responsavel por muito desse sucesso’,
diz, sem falsa modéstia. Motivos ele nao
arrisca. Sobre “Se Eu Fosse Vocé 2", afirma:
“Depois de pronto, o filme nao é mais meu.
E do publico. A minha tentativa é agradar
quem vai assistir e, se isso acontece, entdo
cumpri meu dever.” Mesmo sem querer dar
explicacdes, arrisca falar da “férmula” que
transformou “Se Eu Fosse Vocé” na grande
franquia da recente producdo nacional. “0
primeiro filme teve mais de 3 milhdes de
pessoas e foi exibido também com sucesso
em canais de TV. Fiquei atento ao que fun-
cionou, ao que ndo ficou bom e busquei
ajustar tudo no sequndo.”

0 diretor — cuja primeira direcdo de cine-
ma data de 1969, em “Pobre Principe En-
cantado” — acredita que 0 momento atual
nao é dos melhores para a safra de filmes
nacionais e classifica a producdo recente
como “muito ruim”, Justifica a declara¢ao
voltando a 1992, quando o cinema no pais
ressuscitou a partir das leis de incentivo.
“Todo mundo quis sair fazendo cinema. S6
que o processo demora, o cara fica anos e
anos trabalhando no mesmo filme e nao
percebe que aquilo passou e envelheceu.
Os roteiros chegam a caducar, mas essas
pessoas ficam tdo envolvidas que nem per-
cebem. Ai, quando vem, vem tudo de uma
vez e sai 0 que sai”.

Daniel dispara sem muita piedade, mas
esquece (ou omite) que uma cinematogra-

fia saudavel ndo vive apenas de filmes de
“facil acesso” ou de projetos imediatos. Um
dos trabalhos mais significativos da safra
recente brasileira, “Cinema, Aspirinas e Uru-
bus”, de Marcelo Gomes, demorou oito anos
entre a feitura do roteiro e 0 lancamento do
filme, em 2005. José Mojica Marins decan-
tou o roteiro de “Encarnacdao do Demdnio”
por quase 40 anos até alguém realmente to-
par financia-lo e leva-lo a cabo, resultando
no impactante (e lamentavelmente pouco
visto) longa exibido no ano passado. E mes-
mo o que é desenvolvido em pouco tempo
nem sempre tem garantia de escoamento.
0 brasiliense José Eduardo Belmonte, bas-
tante reconhecido e premiado em festivais,
tem dois filmes prontos (“Meu Mundo em
Perigo” e “Se Nada mais Der Certo”) comple-
tamente parados e sem distribuicdo. Ambos
foram realizados no periodo de um ano, en-
tre 2007 e 2008.

Nada disso, porém, parece incomodar Da-
niel Filho. Em 2008, o cinema brasileiro teve
drdstica queda de publico para produgdes
do pais — 20% a menos em relacao a 2007.
Muito se falou na falta de dinheiro, mas o
diretor acha que, neste comego de 2009, as
pessoas resolveram abrir a carteira. “Deve
ter sido o conselho do Lula de que o brasi-
leiro pode gastar porque a crise estd longe”,
ironiza. Entao Lula estava certo? “Acho que
nao’, rebate. “Na verdade, penso que vem
marola para o nosso lado com essa crise fi-
nanceira pelo mundo.”

Com ou sem baques internacionais, Daniel
Filho ndo para. Ainda em 2009, estréia um
novo filme — o 130 de sua carreira como
diretor de cinema: o drama “Tempos de
Paz’, adaptado da peca de Bosco Brasil. Em
paralelo, prepara-se para filmar “As Vidas de
Chico Xavier”, produgao de carissimos RS 10
milhdes cuja pretensdo é narrar a trajetdria
do médium mineiro morto em 2002.

Marcelo Miranda é critico, redator da Revista Ele-
trénica Filmes Polvo e repdrter do Tempo
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Uso
consciente
de
energias e
tecnologia:
repensar é
inevitavel

Alemar Rena

Poucos sabem, mas houve um momento na
histéria da industria automobilistica em que a
eletricidade era uma real candidata a se tornar
a fonte de energia padrdo nos veiculos. Néo,
ndo estou falando do periodo atual ou recente,
mas de 120 anos atrds. Embora veiculos com
motores elétricos tenham sido produzidos em
escala entéo, o uso da gasolina produzida a
partir do petrdleo se mostrou mais eficiente por
uma série de razoes, mas principalmente pelo
custo mais baixo de produgdo do motor de com-
bustdo interna e pelo fato de dispensar cons-
tante recarga de baterias, podendo ser usada
em deslocamento de maiores distdncias. Mas
0 motor a eletricidade tinha suas interessantes
vantagens: ndo vibrava, ndo produzia barulho,
era fdcil de dar partida (o carro a gasolina usa-
va uma manivela) e ndo cheirava mal. Estas
vantagens sem mantém até os dias atuais.

Hoje, estamos as voltas com novas pesquisas
na drea de energia e possibilidades de escolhas
similares, mas movidos por razoes bastante
diferentes. Tem ficado cada vez mais evidente
que, dada a atual velocidade de crescimento
da populagdo mundial e do consumo per cap-
ta, o planeta que nos abriga ndo suportard
por muito tempo se ndo repensarmos nossas
tecnologias, hdbitos de consumo e sistemas
de producéo. Ou melhor, o planeta vai supor-
tar e provavelmente vai se recuperar em pouco
tempo caso sejamos extintos por nossa prdpria
incompeténcia, esgotando as fontes que nos
mantém vivos e em condicoes de usufruir de
nosso modelo de mundo desenvolvido: dgua
potdvel, solo para producéo de alimentos, oxi-
génio, atmosfera em equilibrio e energia. Em
suma, nosso modelo civilizatério, desenvolvi-
mentista e tecnoldgico estd caduco e se mostra
como nosso maior inimigo e desafio a curto,
médio e longo prazos.

Mesmo com todo o avanco tecnoldgico alcan-
¢ado, ainda ndo somos capazes viabilizar co-
mercialmente, por exemplo, carros movidos a
motores elétricos sem que fagamos uso de outra
energia mais poluente, como o biodiesel ou o
petrdle, concomitantemente. O dicool brasileiro
se mostra como uma solugdo interessante para o
Brasil a curto prazo, mas insuficiente para se en-
frentar o problema das pesadas emissdes de (02
e do efeito estufa, que ajuda a elevar a tempe-
ratura atmosférica no planeta, oferecendo fortes
indicios de que podemos ter que lidar com con-
dicoes extremas de mudangas no ecossistema,
acarretando em prejuizos naturais e materiais
incalculdveis e talvez irrepardveis.

Dada a importdncia destas questdes no nivel
da tecnologia e da cultura, na coluna deste més
converso, por e-mail, com Fernando Americano,
mestrando em estratégias de comunicagdo para
midias informatizadas pela Sorbonne, em Paris,
onde vive e trabalha como relagoes publicas de
umaimportante montadora de automaveis. Fer-
nando nos fala sobre o lugar do dlcool brasileiro,
do momento atual da inddstria automobilistica
na Europa e como isso tem a ver com tecnologia
e porque ndo, cultura.

Letras: Quais sdo as perspectivas do biodiesel
brasileiro hoje enquanto alternativa ao petré-
leo no mundo? Porque o alcool brasileiro nao
chegou de fato a Europa?

Fernando Americano: As perspectivas do
alcool, biodiesel ou de qualquer outro bio-

combustivel enquanto alternativa ao petrdleo
na Europa sao proximas de zero. H3 muito
busca-se uma alternativa ao petréleo, por
duas razbes principalmente: diminuir a de-
pendéncia em relacao aos paises produtores
de petréleo e reduzir o nivel de emissdes na
atmosfera. Os biocombustiveis nao atendem
a segunda demanda. Embora poluam menos
que os derivados do petrdleo, sao ainda bas-
tante poluentes e a meta dos governos Euro-
peus hoje é emissao zero. Apesar disso, ndo
podemos afirmar que tenha sido essa a razao
pela qual o dlcool brasileiro nao tenha chega-
do a Europa. Esta é uma escolha que nao de-
pende s6 dos fabricantes de automdveis ou do
publico consumidor. Sem ajuda dos governos
para se criar infra-estrutura e conceder bene-
ficios, nenhum combustivel ird emplacar.

Naturalmente esta ndo é apenas uma esco-
Iha técnica, é também politica. Dentro deste
raciocinio qualquer tecnologia teria potencial
para substituir o petréleo, desde que fosse
adotada, ou melhor, apadrinhada, pelos go-
vernos europeus. Acredito que o lcool e 0 bio-
diesel teriam sido dtimas alternativas ha 10
ou 15 anos. Acredito também que se o gover-
no Brasileiro tivesse tentado promover estes
combustiveis naquela época poderia ter tido
algum sucesso. Hoje em dia as exigéncias em
termos de emissdo sdo outras e as tecnologias
concorrentes evoluiram muito. Além disso, as
escolhas ja foram feitas. Uma mudanca es-
trutural dessa grandeza ndo € promovida da
noite para o dia, as decises ja foram tomadas
hd alguns anos para que sintamos os reflexos
jé num futuro bastante préximo. A maioria
dos investimentos em infra-estrutura e dos
incentivos fiscais concedidos pelos governos
europeus estao sendo feitos no sentido de
viabilizar a eletricidade como o substituto
do petrdleo. Se o governo brasileiro tinha a
intencdo de promover o biodiesel enquanto
alternativa na Europa, chegou tarde.

Letras: Nao ha futuro para o biodiesel e para o
alcool na Europa?

FA: Nao é bem assim. Acredito que no futuro
utilizaremos uma maior diversidade de com-
bustiveis. Qualquer iniciativa que diminua a
dependéncia do petréleo ja ajuda. Etanol e
biodiesel ja sao utilizados em alguma escala
na Europa e alguns paises jd adicionam etanol
a gasolina a exemplo do que ocorre no Brasil.
Acredito até que veiculos flex possam ser in-
troduzidos no mercado europeu com algum
Sucesso, mas penso que estas sao todas iniciati-
vas pontuais, limitadas a uma pequena porcen-
tagem da frota apenas. Nao acredito que estes
combustiveis tenham potencial para serem a
grande matriz energética das proximas déca-
das, emissdes de (02 e mobilidade serdo dois
conceitos cada vez mais distantes um do outro.

Letras: E porque vocé acredita que os veiculos
elétricos serdo os escolhidos como alternativa?
FA: Existe uma preocupacdo muito grande
na Europa hoje quanto as emissdes de gases
causadores do efeito estufa. A Unido Europeia,
grande defensora do protocolo de Quioto,
estabeleceu rigidas metas para reducdo dos
niveis de emissdes. Hoje, para se licenciar um
carro na maior parte dos paises da Europa
paga-se uma taxa de acordo com o nivel de
emissoes de cada automovel. Existe ainda
uma proposta em tramite na Comissao Euro-
peia para unificar os impostos sobre veiculos
automotores e esta unificacdo tarifaria seria

feita justamente com base nos niveis de emis-
sdes. Neste contexto faz muito mais sentido
optar por uma energia nao poluente.

Além disso tem a questdo da estrutura. Optar
por um combustivel como o alcool ou o bio-
diesel significaria profundas mudangas estru-
turais, incluindo a criacao de novas refinarias,
novas dreas para plantio, etc. Os biocombus-
tiveis enfrentam certa resisténcia por parte
da comunidade cientifica e de algumas ONG's
que demonstram preocupacao com a possivel
transferéncia de dreas antes destinadas ao
plantio de alimentos. Ja com a eletricidade a
estrutura estd pronta. Parte do que € produzido
pela rede elétrica acaba sendo jogado fora nos
momentos de haixa demanda. E I6gico pensar
que a maior parte dos proprietarios de veicu-
los elétricos iria carregar seus carros durante a
noite, justamente fora dos periodos de pico. Em
outras palavras, uma frota de veiculos elétricos
pode achatar a curva da demanda tornando o
uso da rede elétrica mais eficiente.

Letras: Mas o processo de producao de ele-
tricidade pode ser também poluente. Até que
ponto os carros movidos a eletricidade sdo real-
mente mais limpos?

FA: Claro, quando falamos em eletricidade
ela pode vir de vdrias fontes. Desde fontes
realmente limpas como a solar ou a edlica até
fontes extremamente poluentes como as usi-
nas termoelétricas, que respondem por mais
de 40% da eletricidade gerada no mundo.
Um recente estudo feito pela universidade de
Stanford criou um ranking das fontes de ener-
gia mais agressivas a natureza. Este estudo
tenta estimar qual seria o impacto causado
por diversas fontes de energia se cada uma
dessas fontes fosse utilizada como a (nica
forca motriz dos automdveis em circulagdo
nos Estados Unidos. O estudo concluiu que
a combinagdo veiculos movidos a eletricida-
de + eletricidade edlica é a menos agressiva
a0 ambiente. A combinacdo veiculo elétrico
+ usinas termoelétricas ficou em quarto no
ranking. As duas dltimas posicdes entre as
12 combinagdes estudadas foram ocupadas
pelos veiculos movidos a etanol produzido a
partirdo milho e da celulose respectivamente.
0 etanol produzido a partir da cana de agticar
ndo foi incluido no estudo mas podemos con-
cluir que, mesmo considerando sua maior efi-
ciéncia, o impacto de sua utilizacao em larga
escala seja semelhante aos dos etandis feitos
a partir do milho e da celulose.

Letras: Como vem sendo as reagdes do eu-
ropeu comum em relacdao ao aumento da
temperatura global? Quais mudangas sdo
observadas nas grandes cidades européias no
cotidiano das pessoas?

FA: Acho que o europeu tem um senso de
coletividade mais desenvolvido que 0 nosso.
Eles tém mais consciéncia que suas agoes,
por menores que sejam, repercutem em toda
a sociedade. Pequenos gestos que ainda es-
tdo longe de se tornar habito no Brasil estao
presentes no cotidiano de qualquer europeu,
como por exemplo ndo utilizar sacos plésticos
nos supermercados ou reciclar o lixo. 0 mer-
cado de automdveis reflete essa tendéncia.
As vendas de SUV's e 4x4 vem despencando
vertiginosamente, enquanto carros pequenos
como o Smart, Mini e Fiat 500 fazem um enor-
me sucesso. Naturalmente o preco do petrdleo
e as sobretaxas a que estdo sujeitos 0s carros
maiores também influenciam, mas, enquanto
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no Brasil muitos sonham em ter uma Cayenne,
aqui na Europa € o Mini Clubman que faz girar
05 Pescogos.

Letras: E nas grandes empresas ou insti-
tuigoes?

FA: £ natural, em um ambiente onde haja uma
consciéncia ecolégica maior, que as empresas
se preocupem em tomar atitudes ecologica-
mente corretas. O objetivo final de toda empre-
sa é e serd sempre o lucro, mas ha muito tempo
elas perceberam que o ecologicamente correto
pode ser também lucrativo.

Letras: Carros movidos a eletricidade sdo co-
muns hoje nas ruas de Paris e outras grandes
cidades? Qual é a projecao e plano a curto e
médio prazo para uso de carros elétricos na Eu-
ropa nos proximos anos? E para o Brasil?

FA: Veiculos movidos a eletricidade nao che-
gam a ser comuns na Europa, mas estdo lon-
ge de ser raros. Existe uma oferta razodvel de
micro carros elétricos e pontos de recarga ja
podem ser vistos nas grandes cidades. Além
disso ha os veiculos hibridos, que combinam a
eletricidade a combustao interna. Os hibridos ja
sao relativamente comuns nas grandes cidades
européias. Ao se tomar um taxi em Paris, vocé
tem grandes chances de montar em um Toyota
Prius (que ja estd indo para sua terceira gera-
¢ao) ou em um Honda Civic hibrido.

Voltando aos veiculos puramente elétricos,
praticamente todos os grandes fabricantes de
automéveis planejam lancar pelo menos um
modelo movido a eletricidade antes do final
de 2010. Em 2012 uma parcela, pequena, mas
significativa, dos veiculos vendidos na Europa,
Japao e Estados Unidos serd movida a eletrici-
dade. Nao estamos falando de um futuro dis-
tante, estamos falando de um espaco de trés
anos apenas. Acredita-se que, em 2020, 10%
de todos os veiculos vendidos no mundo utilize
aeletricidade como fonte de energia.

Ja para o Brasil acho dificil termos algum vei-
culo movido a eletricidade antes de 2015. Es-
tamos indo na contramao das tendéncias dos
paises desenvolvidos, enquanto o mundo (até
mesmo os EUA) procura carros menores, nosso
mercado de SUV’s nunca esteve tao aquecido.

Letras: Ha outras reais possibilidades de uso
de energia mais limpa no transporte para além
do dlcool, da eletricidade e do petréleo?

FA: Naturalmente existe muita pesquisa em
andamento e existem outras possibilidades
como os veiculos movidos a célula combustivel
(tecnologia que utiliza o hidrogénio e o oxigé-
nio para gerar eletricidade), ou os veiculos mo-
vidos a energia solar. Mas no momento apenas
os veiculos alimentados por bateria de ions de
litio @ movidos a eletricidade é que estao proxi-
mos de ser comercialmente vidveis. Os veiculos
movidos a energia solar possuem ainda uma
performance deficiente e os veiculos a célula
combustivel sdo ainda muito caros.

Para mais informagaes sobre a histdria dos
motores elétricos, visite (em inglés): http://
inventors.about.com/library/weekly/aacar-
selectrica.htm

Alemar S. A. Rena é mestre em Teoria da Literatura
pela UFMG, mdsico, professor do curso de Comunica-
¢do Social do Centro Universitdrio Metodista lzabela
Hendrix e co-editor do Letras. E-mail: alemarrena@
gmail.com.

Como

e voce
desse a
minima

Paulo Waisberg

Nesta coluna tenho evitado falar de arquitetura, apesar de esta ser a minha profissao e o
assunto com o qual gasto a maior parte do meu tempo acordado pensando, praticando e
discutindo a respeito. De fato, nos tiltimos anos tenho lido menos livros sobre arquitetura
em relagdo a outros assuntos que tém chamado mais atencdo, porque me parecem mais
urgentes ou mais (iteis do que uma nova monografia de algum neo-modernista com be-
las fotografias ou ilustracdes hiper-realistas. Ainda, vez por outra, procuro algum livro
sobre desenho de arquitetura, ou desenho de forma geral, mas este é um assunto em
extingdo, com poucos novos titulos, e um tema para um artigo futuro.

Dois tipos de livros relacionados a arquitetura ainda ocupam minha lista: livros técnicos e
outros sobre arquitetura movel, efémera, tempordria.

Tenho a impressao que na arquitetura sem pretensao de longa duracdo existe uma rela-
¢do mais préxima do arquiteto com tecnologias diferentes, maior abertura para experi-
mentagdes e um peso menor em relacdo a histdria de um sistema em que a fabricacao e
o trabalho estdo cada vez mais alienados da criacdo e das necessidades reais das pessoas.
Por outro lado, muitas vezes as arquiteturas efémeras estao ligadas a festas, eventos, etc.,
e 0 carater provisorio normalmente é associado a falta de preocupacdo, aos cendrios de
fantasia, ao desperdicio. Mas isso nem sempre é assim.

Hd algum tempo atrds, topei com um livro que me deixou muito impressionado: Design
Like You Give a Damn — Architectural Responses to Humanitarian Crises. Traduzido: Proje-
tando como se vocé desse a minima — Respostas Arquitetonicas para Crises Humanitdrias.

0 livro conta historia da criagdo de uma organizacdo nao governamental chamada Ar-
quitetura para Humanidade, em inglés, Architecture for Humanity, que promoveu um
concurso para sugestdes de habitacao em Kosovo, na época da guerra. Para surpresa de
seus fundadores, mais de duzentos arquitetos do mundo todo responderam. Em poucos
anos a organizacao ja promovia concursos com mais de 1400 respostas. O objetivo era
criar “uma rede aberta de solugdes inovativas.” e conectar os profissionais com projetos
reais, nos locais onde sao necessarios.

A partir dai vé-se uma coletanea de obras construidas e projetos pelo mundo todo de
habitacdes e centros comunitarios em locais de crise. Construcbes em dreas alagadas ou
no deserto, atingidas por miséria ou guerras. Os projetos lidam com dreas como a zona
afetada por conflitos, AIDS na Africa, terremotos, tsunamis, com 0s sem-casas nas gran-
des cidades americanas. A durabilidade das habitacdes é também é varidvel: algumas sao
reflgios imediatos para situacoes de calamidade, algumas sao fabricadas como transicao
para situagdes mais permanentes e outras sao solucdes definitivas.

As solugbes técnicas também sao variadas: vao desde tendas, sistemas méveis, moradias
para sem-casas feitas com material de demolicdo, construgdes de super-adobe, constru-
¢Oes de sucata, etc..

Muitos dos projetos apresentados no livio mostram engenhosidade e sabedoria em
transformar poucos recursos em locais habitdveis, dignos. Muitas vezes, os projetos sao
solugbes de design de pequenos objetos que tratam de problemas criticos na vida destas
pessoas, que nos parecem simples porque ndo precisamos preocupar com isso diaria-
mente: como transportar, limpar e armazenar dgua, como manter as comunidades lim-
pas, gerar energia, proteger contra o sol ou o frio.

Uma coisa que assusta € a dimensdo dos ndmeros: a estimativa da ONU € de que existi-
riam 25 milhdes de refugiados em pelo menos 49 paises do mundo, onde 70 a 80% sao
mulheres e criangas. A média na duracdo da condicao de refugiado é entre 9 a 17 anos.
14 milhdes correm grande risco através de violéncia. 600 milhdes de pessoas, morando
em cidades e 1 bilhao de pessoas em dreas rurais, habitam locais superpovoados e de
baixa qualidade. 1 a cada 6 habitantes no mundo hoje, vive em favelas. 100 milhdes de
criangas vivem e trabalham nas ruas, 40 milhdes somente na América Latina.

A meu ver, qualquer tentativa verdadeira de se aproximar da maior demanda por arqui-
tetura hoje no mundo deve lidar com a enormidade deste problema.

Se quiser saber mais a respeito: http://architectureforhumanity.org/
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Cde Cultura e Literatura Judaicas

Deus sobre
as pedras:
Guilherme
Figueiredo
em Israel

Escrevo com certo cuidado, batendo suave-
mente na mdquina, com a tentagdo de ir de
vez em quando a porta do quarto do hotel, a
ver se ndo me preparam uma agressao, duran-
te o siléncio da tarde. E que comecou o sabbat;
minha desrespeitosa atividade pode ofender
os israelenses. Ndo hd perigo, todos me asse-
guram - embora no hotel de Tel-Aviv, como
de Safed, como em Jerusalém, ou no de Haifa,
de Cesaréia ou Natdnia, se encontre o mesmo
aviso nas salas de jantar: ‘Don’t write on Satur-
days. No smoking on Saturdays’
Guilherme Figueiredo

Filipe Amaral Rocha de Menezes

Guilherme Figueiredo, dramaturgo, ensais-
ta, critico e professor, nasceu em uma fami-
lia de militares (era irmao do ex-Presidente
Jodo Batista Figueiredo) e sequiu, ainda que
por pouco tempo essa carreira. Foi nomea-
do, nesse periodo, adido cultural na Franca e
representante do Brasil em delegacdes para
ONU, em Nova lorque, e num congresso da
UNESCO, em Zambia. Suas pecas A raposa
e as uvas, 1952, e Um deus dormiu 13 em
casa, também de 1952, obtiveram sucesso
internacional, sendo traduzidas para varias
linguas e representadas em quase todos 0s
centros culturais importantes do mundo. 0
livro de viagens Deus sobre as pedras: Israel,
de 1965, no entanto, ndo rendeu os mesmos
louros ao autor. No livro, o escritor registra,
impressionado, os dizeres de placas, carta-
zes e avisos na Terra Santa. Transcrevendo-
os e analisando-os busca empreender um
breve panorama da cultura israelense. Ao
compor esse panorama busca comparar a
cultura judaica de Israel a brasileira, prin-
cipalmente quando se trata de politica, de
nacionalismo, do shabbat e de outros cos-
tumes religiosos que assumem, em varios
momentos, forca de lei na nova nacao.

Havia quinze anos que a Guerra da Liberta-
¢do tornara independente Israel. Jerusalém,
divida em ocidental e oriental, era gover-
nada por israelenses e jordanianos. Para o
escritor, ndo havia ainda uma cultura israe-
lense definida, mas uma mescla de grupos
de judeus imigrantes de vdrias partes do
mundo que se entrelacavam e desejavam
ardentemente uma cultura nacional.

Em seu livio de memdrias, A bala perdida,
Guilherme Figueiredo faz apenas uma pe-
quena mengao a viagem a Israel, realizada
entre 1963-64, mas ndo faz constar, na lista
de publicacbes, seu relato de viagem. 0 livro,
no entanto, retrata Israel pela lente de um
intelectual brasileiro como um pais muito
jovem, formado por imigrantes e nativos,
que ainda lutavam para se impor, como
povo, e para se estabelecer como nagdo, e
essa andlise é um documento, um testemu-

nho brasileiro da nacdo israelense que nas-
ce. 0 texto de forma explicativa, em primeira
pessoa, trata da utopia de um Estado Judeu,
imaginada por Thedor Herlz, a construgdo
do hebraico moderno por Ben Yehuda, os
problemas da atualidade israelense a época,
como o choque entre a geracdo imigrante e
a geracdo nascida em Israel, além de as difi-
culdades do novo estado para com os seus
vizinhos arabes.

Para Figueiredo, Israel era uma cultura em
formacdo, assim como sua lingua:

Ora, o hebreu da Biblia pode conter um
vocabuldrio que serve até para a macum-
ba, mas ndo possui as palavras do nosso
didlogo trivial. [...] ainda ontem o meu tdxi
bateu levemente num carro particular, a
entrada de lafo: os dois motoristas se en-
tredegradaram violentamente alguns bons
minutos, ambos na lingua em que Isaias
imprecava, Jeremias se lamentava e Moi-
sés fazia de pdra-raio do Verbo.

0 escritor aponta, dessa forma, para o uso da
lingua da Biblia no cotidiano israelense com
certo espanto e admiracdo. Figueiredo im-
pressiona-se com a diferenca cultural entre
Brasil e Israel e, em outro momento, imerso
na cultura e no imagindrio judaico-cristao
brasileiro, surpreende-se com os habitos
orientais dos israelenses. 0 shabat, diferen-
temente do dia santo cristao, o domingo,
seria sequido a risca pelos grupos religiosos
mais ortodoxos, garante o narrador. 0 dia
de descanso dos judeus seria apenas com-
parado a Sexta-feira da Paixdo ou o Dia de
Finados, aqui no Brasil. Nao se podia, assim,
dirigir, fumar e nem mesmo datilografar. Os
avisos impeditivos nas salas de jantar dos
hotéis instruiam os estrangeiros para que
seguissem, também, a ordenanca. Figuei-
redo registra, assim, uma série de rituais da
religiao judaica na vida cotidiana de Israel. A
mezuza encontrada nos batentes das casas e
0 kipa usado o tempo todo, até nas refeicdes
ou para entrar na sinagoga, sdo exemplos
dessa religiosidade que permeia lugares
vistos como seculares. Relata o escritor que
mesmo quando se trata da Sinagoga do

Hospital Hadassah, da Universidade de Je-
rusalém, onde fora para ali ver os vitrais das
‘Doze Tribos; obra-prima de Marc Chagall, o
solidéu negro estava ao lado do porteiro que
também vendia reproducdes dos vitrais.

Num passeio por Meah Shearim, o bairro de
Jerusalém de maioria ortodoxa, o escritor se
encanta com os meninos de cabegas raspa-
das usando gorros de onde s6 deixam sair as
longas pontas das peiot. Dentre os aspectos
de religiosidade, alguns rigores morais e
alimentares sao destacados por ele. 0 modo
como alguns israelenses fazem para burla-
los e viverem uma vida mais proxima do
estilo ocidental sao aproximados, pelo es-
critor, ao chamado “jeitinho brasileiro”. Para
ele, “talvez seja de inspiracdo semita esse
‘jeitinho;, milagre de sabedoria andnima, de
esperteza, de corda-bamba, gracas a qual as
(0isas ndo Sao sempre cOMO S30 OU COMO
nao sao.”

Um dos problemas enfrentados pelos israe-
lenses, e registrado pelo escritor, é 0 casa-
mento. Como o Estado de Israel adota a lei
mosaica como cddigo civil, ndo hd casamen-
to que nao seja religioso, o que dificultaria
a uniao entre pessoas de grupos religiosos
diferentes, como, por exemplo, entre cris-
taos e judeus, ou judeus e mugulmanos.
Assim, surge o “jeitinho israelense” descrito
por Figueiredo: “o rabino casa a israelita com
0 goy [nao-judeu] ou vice-versa; depois, 0
sacerdote cristdo casa-os de novo; quando
sobrevém os filhos, sao circuncidados na
sinagoga e batizados na Igreja; nos casos
de ajuntacdo ou separacdo em que a lei é
omissa, vai-se a Chipre, que é o México dos
israelenses, e volta-se de papel passado.’

Esse “jeitinho israelense”, nao sem um tom
de certo cinismo, também se aplica no re-
lato dos desvios das regras alimentares. Os
restaurantes oferecem as opgdes de casher
[apropriada] ou ndo-casher, e um guia teria
oferecido ao escritor, “pura ou da boa”. Se-
gundo Figueiredo, 0 “0 shabat tem seus se-
gredos” e as burlas a suas leias seriam reve-
ladas para os turistas aproveitarem Israel no
seu méaximo, com tudo que se tem por ofere-
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cer, inclusive, a exuberante cozinha mediterranea,
parte dela condenada pelas leis alimentares reli-
giosas. A indicacao seria, entao, fugir “dos hotéis
americanizados de Tel-Aviv e correr para lafo”. Essa
cidade milenar, vizinha de Tel-Aviv, seria o lugar
préprio para essas fugas gastrondmicas. 0 escritor
lembra que, nessa cidade, o profeta Jonas teria
embarcado e, em sequida, engolido pelo grande
peixe, tradicionalmente, uma baleia. L3, o turis-
ta pode se deliciar com pratos enumerados pelo
narrador: a pecaminosa lagostina, os camardes
proibidos pela Torah, as frituras, as cigales de la
mer — tudo que se possa imaginar, menos o por-
€0, que, sequndo o autor, ndo se encontraria em
Israel. Figueiredo ainda elege, irnico, para o topo
das iguarias o gefilte fish, “espécie de vinganca do
profeta Jonas contra o peixe que o comeu”.

Além dos prazeres do paladar em Israel, Figueire-
do experimenta, ainda, um pouco de suas artes.
Ele vai ao teatro e analisa trés pecas em cartaz a
época, além de falar, também, sobre as dtimas
condicdes das salas de apresentagdo, enchendo-
as de elogios. Figueiredo comenta sobre uma peca
de Beit Liessin, representada pelo excelente ator
polonés Zymunt Turkow, radicado em Israel e atu-
ante em companhias de teatro recém-constitui-
das. O teatro israelense, mesmo nao tendo origens
antigas e classicas como o teatro ocidental, afirma
0 escritor, se destacaria por seu teor universal e
sua simplicidade, caracteristicas fundamentais de
uma arte para um povo tao diversificado. As pecas
em Israel, garante, alcancavam grande quantida-
de de representacdes, pois a populagdo extrema-
mente culta afluia em massa aos teatros. Algumas
pecas sao apresentadas por grupos itinerantes
em kibbutzim, oferecendo entretenimento para
aqueles que escolheram vivem em comunidade.

Em visita a algumas dessas fazendas, Figueiredo
foi apresentado a brasileiros ali residentes e pode
conhecer, mais de perto, esse estilo de vida. Nos
arredores do sitio arqueoldgico de Megido, foi le-
vado para o kibutz Ramot Menashé, onde conhece
Anita, uma brasileira, gatcha, casada com o ad-
ministrador do kibutz, Zwi Gandelsman. 0 casal
passa a ser cicerone de Figueiredo, apresentando-
0 a organizacao da fazenda, ao refeitdrio, a creche,
além de ensind-lo sobre os tipos, as histdrias e as
origens dos kibutzim. Eles visitam a fazenda co-
letiva vizinha, de nome Délia, onde viviam outros

brasileiros. Ao final da visita, conversando com
Anita, Figueiredo pergunta: “Vocé gosta daqui?”,
e ela responde: “Eu gosto. Muito, muito, mesmo.
Mas um dia quero ir ver o Brasil.” Demonstra,
assim, a brasileira, a saudade do pais de origem,
mas, também, sua ligacdo com Israel.

Figueiredo encontrard outros brasileiros apenas
em Jerusalém. Ld medita sobre a cultura israelen-
se em formacdo que é, de acordo com sua avalia-
¢do, baseada em um nacionalismo permeado pela
religido. Apesar disso, a misica, o teatro, a pintura,
todas as artes eram judaicas, mas nao israelenses.
Estavam, ainda, num processo de recriagao, no
que poderia ser chamado de uma possivel estética
israelense. Os brasileiros ali residentes adotavam
novos habitos, influenciados por seus filhos, isra-
elenses de nascimento. 0 escritor narra o episddio
em que um arquiteto brasileiro que ndo guardava
0 shabat, nem os rigores morais ou alimentares, e
que por seu comportamento aproximado ao laico
foi censurado pelo filho, nascido em Israel. A nova
geracdo continua, assim, carregando diferencas,
porém, avalia o escritor, sequia formando um Is-
rael de varios estilos e nuances.

Figueiredo, como um brasileiro na Terra Santa,

confessa:
Se eu tivesse visitado Jerusalém hd mais tempo,
talvez minhas impressdes de viagem apresentas-
sem apenas algum lirismo, a manifestagdo de es-
panto diante da cidade moderna que substituiu a
Jerusalém biblica existente em mim. [...] e agora
jd ndio encontro, com a mesma clareza, a Jerusa-
1ém imaginada e a Jerusalém que vi.

Essa Jerusalém imaginada é fruto de uma forma-
¢do dentro da cultura ocidental e uma viagem a
Terra Santa produz sensacdes inesperadas até
mesmo em cristaos ndo-praticantes como é era
0 caso de Figueiredo. Apesar disso, conhecedor
profundo da Biblia e de suas histdrias, ao visitar
seus cendrios, locais histdricos e de peregrinacao,
relembra passagens biblicas e seus personagens,
chegando a ponto de, em certas passagens, ima-
ginar como teriam sido cenas e didlogos ali vivi-
dos. Como a intrigante e encantadora mulher de
Lot cuja histdria € tratada por Figueiredo a partir
de uma visao surrealista de um bar a beira do mar
Morto.

Figueiredo e seus guias saem pelo deserto de Ne-
guev, de Beersheba, passando por Arad, no nivel
do mar, e logo abaixo, a quatrocentos metros,
outro deserto, este “azul-e-branco do Mar Morto,
com suas praias de sal e sulfatos.” Pouca coisa ha-
via ali, naquela época. Sequndo o escritor, dentro
do leito do mar descansariam as duas cidades de
mé reputacdo, Sodoma e Gomorra, que teriam
sido soterradas por uma tempestade de pedras e
fogo, de onde Lot fugira com suas filhas e a esposa
que se tornara uma estatua de sal. Como uma mi-
ragem formada pelos vapores sulforosos do mar
salgado, o escritor vé um bar, o Lot’s Wife Inn (Ta-
berna a Mulher de L6), homenagem aquela que
foi transformada em estdtua de sal como castigo
por ter contemplado a destruicao das cidades.

Em Massada, a fortaleza construida numa ele-
vacao vizinha ao mar Morto, o escritor dedica
algumas linhas de erudita reflexao ao episédio
da revolta dos Macabeus. Na época de sua visi-
ta, Massada havia ha pouco deixado de ser uma
lenda. Por volta de 1955, moradores de um kibutz
das redondezas, confiados nas descricdes de Fla-
vio Josefo, haviam removido pedras e descoberto
colunas coloridas de um paldcio. As descobertas
arqueoldgicas eram numerosas, incluindo rolos
que continham capitulos do livro dos Salmos.
Figueiredo se maravilha com o ardor daqueles
israelenses em confirmar as palavras de um de
seus antigos historiadores. Para ele, este seria um
gesto de afirmacdo nacionalista, assim como a
enorme inscricao deixada pelo grupo de arqueé-
logos, voltada para a Jordania: “Massada ndo caird
outra vez."

Em Jerusalém, Figueiredo s obteve acesso a lu-
gares sagrados porque possuia um passaporte
brasileiro. Mesmo assim, conseguiu um visto de
certa forma pouco convencional, do consulado
espanhol, o inico que ficou do lado da velha Jeru-
salém, nas querelas do momento. Todos os monu-
mentos e pontos de peregrinacao da Cidade Velha
ficavam no lado de dominio jordaniano.

A Jerusalém biblica desaparecia de sua imagina-
¢do. Esse é o sentimento que lhe ocorreu, mesmo
tendo acesso ao outro lado — 0 que nao era co-
mum e totalmente proibido aos cidadaos isra-
elenses. A divisdo da cidade, com todas as suas
limitacbes, seria um dos obstaculos que encontra

e que dificulta o entendimento de sua Jerusalém
imaginada. Outro obstdculo por ele apresentado
€ a percepcao de que Jerusalém seria, a0 mesmo
tempo, uma cidade nova e moderna.

Certa noite, convidado a uma boate, observa a
juventude israelense. As mogas sao, para ele, tao
lindas quanto as filhas de Jerusalém pelas quais
Salomao suspirava, entretanto, sao descritas por
Figueiredo,
escondidas numa espécie de cave existencialista,
bebendo o arak libanés e o uisque, chamando o0s
colegas de Ted e Bob |[...] Sdo juventude de jazz
e bossa-nova, mas ao mesmo tempo rija: jovens
treinados no exército dos desertos, a achar que 0s
pais s@o uns carolas atrasados e que jamais con-
sequirdo falar o hebreu sem sotaque...”

0Os jovens com seus costumes quase ocidentais
contrastam na escrita de Figueiredo, com as pe-
dras que ele vai contabilizando pelos caminhos de
Israel. As memdrias dos textos biblicos, evocadas
pelas pedras, dao, inicialmente, o tom da viagem.
Uma, segundo a tradicdo, seria onde Abrado imo-
laria seu filho, Isaac; outra marcaria o chamado de
Pedro por Jesus, outras, vindas dos mais diversos
lugares, formariam as lajes do Museu do Holo-
causto. Segundo o escritor,

Jd ndo hd mais deserto algum, o sisal comega a
brotar, os beduinos trazem as mulheres grdvidas
para dar a luz no hospital judeu, a dgua reverde-
ce as pedras que feriram os pés de Moisés.”

Do seu ponto de vista anterior a viagem, Jerusa-
Iém seria apenas uma c6pia saida diretamente das
pdginas da Biblia. De certa forma, a pedra de sal
que o bar e a boate representam, lan¢am luz sobre
a Jerusalém contemporanea e delineiam, para o
escritor, uma cidade dinamica, cheia de contras-
tes, mas efervescente em suas manifestacdes cul-
turais e religiosas. Além disso, a imagem do sisal
brotando e das mulheres grdvidas demonstram
a esperanca de que Israel floresca em harmonia
com os seus vizinhos.

Filipe Amaral Rocha de Menezes é Mestrando em Letras
no Programa de Pds-Graduagdo em Letras: Estudos Lite-
rdrios/UFMG e pesquisador do Niicleo de Estudos Judai-
cos da UFMG.
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A&M’'Hardy'Voltz*

Nesta secao do Letras, tomamos o tema
central da publicacdo pela ética do design.
E partindo de consumo, arte e design como
vertentes deste texto, foi um passo para que
nos viesse a mente a obra dos irmaos Cam-
pana e as reflexdes que nos traz em torno
dessas trés palavras.

Muito frequentemente o trabalho de Fer-
nando e Humberto Campana é tido como
exemplar em abordagens sobre os limites
(ou a falta deles) entre o design e a arte.
Exemplos significativos foram a exposicdo
Entre o Design e a Arte: Irmdos Campana /
Entre a Arte e o Design: Acervo do MAM, re-
alizada em 2000 no Museu de Arte Moderna
de Sao Paulo com curadoria deTadeu Chia-
relli, e os textos criticos acerca da obra da
dupla, publicados em 2003 no livro CAMPA-
NAS, pela editora Bookmark, que abordam
de forma recorrente a imprecisdo do lugar
ocupado pela obra, seja na arte, no design
ou na fronteira entre esses campos.

Nota-se que tal imprecisdo jd acompanha as
primeiras investigacdes formais dos Cam-
pana. As cadeiras que formavam a primeira
série Desconfortdveis, expostas na Galeria
Nucleon 8 em 1989, mostravam-se como
desdobramento da escultura Grelha (1987),
cuja autoria é de Humberto Campana
(fig.1). Grelha é uma obra significativa nesse
contexto, pois denota 0 movimento inicial
da aproximacado arte-design; € resultado de
uma construcao aparentemente livre, a ndo
ser pela atencdo ao emprego das propor¢des
e relacdes formais arquetipicas de uma ca-
deira. Nas cadeiras-escultura que se sequem
a esta escultura-cadeira matriz, persistem
0 descompromisso intencional dos autores
com o conforto (e dai 0 nome da série) e o
trabalho intuitivo, testando o dominio sobre
matéria utilizada - o aco.

De um regime de trabalho investigativo e la-
boratorial surgem suas sucessivas criagoes,
quase sempre com carater de exclusividade,
que exprimem na forma final (ou em apa-
rente processo) os sofisticados meios de
elaboracao manual que os origina. Em 1998
ocorre um ponto de inflexdo com a aquisicao
dos direitos de produgdo, pela inddsria mo-
veleira italiana Edra, da cadeira Vermelha
(1993 - fig.2). A cadeira tem estrutura de
aco totalmente revestida por uma corda de
algoddo, cuja trama seque uma ordem de
construgdo inicial, mas que ao final resulta
em um emaranhado de aparéncia comple-
tamente aleatdria. Embora executada peca
a peca, individualmente pelas maos do ar-
tesdo italiano Giuseppe Altieri, essa cadeira
foi o primeiro trabalho dos irmdos Campa-
na a ter uma producdo seriada. Ainda que
indissocidvel de seu aspecto artesanal, é a
cadeira Vermelha, carro-chefe do contrato
assumido com a Edra, que abre aos Cam-
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pana a possibilidade de maior producdo e
distribuicdo de seus trabalhos.

Embora a seriacdo de suas obras possa ter
representado aos Irmdos Campana sua re-
presentatividade cada vez mais contundente
no campo do design, os projetos que se se-
guem a cadeira Vermelha ndo deixaram de
remontar aos preceitos originais do trabalho
da dupla, pautados na liberdade de escolha e
laboracao de materiais, formas, texturas e co-
res. Também seguem intactos o fazer manual
e 0 exercicio de domesticacdo dos materiais,
que os Campana aplicam com sucesso nao s6
em seu trabalho autoral, mas também nas
oficinas de criagao abertas ao publico.

Entretanto, 0 que nos parece o viés mais
representativo (além de continuado) no
processo de criacao de Fernando e Humber-
to Campana € a apropriacdo de elementos
do universo do consumo popular brasileiro.
Ralos, bacias, bandejas de pizza, vassouras,
gaiolas de passarinhos, jogos americanos,
bonecas de pano, pelicias, pneus, canetas,
fios, arames, mangueiras, tdbuas, aparas,
residuos, tudo pode ser apropriado. Uma in-
finidade de objetos e materiais corriqueiros,
presentes quase espontdneamente em nos-
s0s cotidianos, sao postos a serem revistos e
revalorados. Trabalhos que bem representam
esta apropriacdo de produtos como matéria-
prima sao as cadeiras Vitdria Régia (fig.3), fei-
ta com cortes de jogos americanos; a cadeira
Banquete (fig.4), feita com pelticias diversas,
e a cadeira Favela (fig.5), na qual os autores
apropriam-se do material, da forma de cons-
trucdo e, principalmente, da imagem de de-
sordem tipica das aglomeragdes urbanas que
Ihe emprestam o nome.

Da apropriacdo de elementos do universo
do consumo popular brasileiro resulta uma
ironia: os materiais e produtos escolhidos,
cujo valor nos soa sempre como desprezivel
€ que consumimos sem perceber, tornam-se
restritos ao consumo da grande maioria da
populacao brasileira quando transformados
em novos utilitarios pela acdo dos irmaos
(ampana. A ironia se acentua na medida em
que os trabalhos se distanciam do design,
lido aqui como fator de democratizacao do
consumo, e se aproximam da arte.

A despeito de qualquer paradoxo, um dos
grandes valores da obra dos irmaos Cam-
pana reside justamente na capacidade de
constante releitura e transformacao do nos-
so cotidiano, partindo dele proprio. Os Cam-
pana tornam-se, assim, responsaveis pela
afirmacdo do uso de referéncias regionais,
caracteristicas de nossa cultura, a reciclar
o design e a arte brasileiros e a encantar o
mundo.

*A&MHardy Voltz: Alessandra Soares, (Cldudio
Santos, Cynthia Massote, Fernando Maculan, Ma-
riana Hardy e Mariza Machado
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